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“Numa sociedade democratica, o processo de formulagao das politicas publicas
é sempre uma atividade flexivel e mutante. As politicas ndo podem ser rigidas ou
permanentes porque a vida social sempre € um processo dinamico, mudam as cir-
cunstancias e as relagdes de poder, mudam os relacionamentos. Sempre aparecem

novas demandas, novas necessidades e problemas ou novos atores sociais que
colocam suas reivindicagdes e interesses na arena de decisdes do Estado. A vida
social sempre esta gravida de velhos e novos problemas.”

Carlos Jara




APRESENTACAO

Esta versdo do Instrumento de Pesquisa para o Inventario da Oferta Turistica € resultado
da revisdo e atualizacdo de documentos anteriores e de ajustes, corre¢es e adequagdes
conceituais, metodoldgicas, operacionais e técnicas, refletindo a dindmica contemporanea
da economia do turismo exigida pela sociedade e pelos setores produtivos. Sobretudo, foi
adequado ao paradigma da sustentabilidade nos niveis econdémico, social, cultural, ambiental
e de governanca local. Ainda, foi necessario um alinhamento ao Plano Nacional de Turismo,
sua Vis&o e suas Diretrizes. Também ¢ fruto dos trabalhos dos participantes do Projeto-Piloto
Inventario da Oferta Turistica — Rio Grande do Sul, o qual € modelar para todo o Brasil.

Este Instrumento permitira um planejamento agil, dinémico e flexivel, com base em infor-
magcdes sistematizadas sobre os atrativos, 0s equipamentos e 0s servigos turisticos, e a infra-
estrutura dos municipios brasileiros, atendendo as diretrizes do Governo Federal expressas
no Plano Nacional do Turismo: reducao das desigualdades sociais; geragéo e distribuicdo de
renda; geracao de emprego e ocupacao, e equilibrio da balanga de pagamento. Tais diretrizes
exigem atitudes politicas e estratégias na sua aplicagao, e um processo de planejamento e
gestao que oriente, discipline e se constitua em eficiente ferramenta de aceleragao do desen-
volvimento municipal, regional e nacional.

CONTEXTUALIZACAO

A orientagdo metodoldgica na definigdo conceitual e operacional para o Inventario da
Oferta Turistica é o conceito de territorio que permite posteriores intervengdes na localida-
de, capazes de reativar as bases econdmicas e reintegrar o meio humano. Assim, a atuagéo
em parceria e a requalificacdo e humanizagdo do territério para seus habitantes sdo os
principios defendidos e adotados pelo Ministério do Turismo para o desenvolvimento sus-
tentavel da atividade turistica. Fundamentam-se na ocupagéo produtiva individual, familiar
e da comunidade, na valorizagdo do tradicional com qualidade, do especifico e do Unico
como diferencial, na insergao do territdrio rural como tatico, na conservagao do ambiente e
da paisagem em uma acepg¢ao moderna e contemporanea.

Nesse processo, uma longa trajetéria foi iniciada nos anos 80, utilizando metodologias formu-
ladas com base em modelos internacionais, que a partir da experiéncia nacional acumulada pos-
sibilitaram ajustes, avancgos, avaliagéo critica e 0 redesenho do Instrumento. Tais procedimentos
permitiram identificar os modos de intervengdes locais, contando com a adesao do poder publico
e dos cidadaos, em lugares e contextos regionais diferentes, e levando em conta graus desiguais
de organizagao social.

O conjunto de procedimentos adotado para o Inventario resulta das estratégias preconizadas
pelo Ministério do Turismo, com base em agdes do Instituto Brasileiro de Turismo — EMBRATUR,
fundamentadas na descentralizacéo e na atuagéo local diferenciada, na atuagao nacional coor-
denada, focada para a gestdo municipal e do territorio.
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BASE CONCEITUAL

O desenvolvimento do territdrio implica intervengdes que considerem as assimetrias sociais e
regionais; padrdes alternativos de desenvolvimento econdmico que equilibrem as necessidades
humanas e os limites da natureza; privilégio a micro e pequena empresa e apoio a producao de
objetos e servigos personalizados que levem a solugdes novas em escala regional e local; possi-
bilidades de ultrapassar situacdes de desemprego ou subemprego de determinadas populagdes
de forma a conciliar rendimento e qualidade de vida.

Diante dessas constatagdes, o Inventario da Oferta Turistica assume conceitos mais amplos.
O primeiro € o conceito de local, ndo como espaco geografico e sim como territdrio, impregnado
de valores culturais intrinsecos (histéria, patriménio, paisagem, tradi¢des, crengas, mitos, sim-
bolos, modos econdmicos, relagdes sociais), onde o cidadao guarda o sentimento de fazer parte,
de ser o usuario e guardido. O segundo € o conceito de redes humanas e institucionais partici-
pativas e compartilhadas, a nog¢do de arranjo produtivo, de atividades e segmentos econémicos
provocadores de desenvolvimento, em que a inter-relagcdo conduz ao desenvolvimento susten-
tavel. Como terceiro conceito, entende-se o local como particular, em contraponto ao global e
massificado, gerando produtos e servigos distintos, personalizados que permitem ao usuério o
sentimento de ser ele, também, uno e particular.

Porém, para que esses conceitos se adéquem a realidade de cada localidade brasileira, 0s
municipios precisam institucionalizar, pelo menos, dois procedimentos: o planejamento partici-
pativo e um sistema de informagdes. Dai, surgem projetos integrados, propostas estruturais,
possibilidades de desenvolvimento baseadas no conhecimento de potencialidades e vulnerabi-
lidades locais. Mais do que isso, tais procedimentos sdo a garantia de participacdo e do direito
dos cidadaos a informagao.

Para tanto, foi preciso incorporar os saberes e fazeres das populagdes locais para desenvol-
ver o Instrumento de Pesquisa que agora reflete a complexidade da realidade brasileira. Desta-
ca-se, também, a contribui¢do das instituicdes de ensino e dos técnicos ligados as organizagdes
governamentais e ndo-governamentais, que estéo refletidas e incorporadas a este documento.

POLITICA PUBLICA PARA O DESENVOLVIMENTO DO TURISMO

O Plano Nacional do Turismo guarda, nas suas diretrizes, objetivos e macroprogramas,
valores e atributos exigidos por uma sociedade democratica: “é importante salientar que as metas
desafiadoras para o periodo 2003-2007 requerem entusiasmo e determinagéo, cujo alcance
somente sera possivel por meio de um esforgo conjunto entre agentes publicos e privados
para solidificar uma estrutura turistica integrada e duradoura, baseada na forca das Parcerias
e na Gestao Descentralizada”. Para atingir tais propdsitos é necessario, entre outras agdes, o
enfrentamento de uma lacuna no setor: a insuficiéncia de dados, informagdes e pesquisas sobre
o turismo brasileiro.




O Inventario da Oferta Turistica € um dos passos para a implementacdo do Macroprograma-6:
Informagdes Turisticas, como base para o planejamento e a operacionalizagdo dos outros 6 Macro-
programas do Plano Nacional do Turismo:

- Gestéo e Relagdes Institucionais

- Fomento

- Infra-estrutura

- Estruturacéo e Diversificagao da Oferta Turistica
- Qualidade do Produto Turistico

- Promocéo e Apoio a Comercializagdo

Nesse sentido, o Ministério do Turismo convida os Estados e os Municipios a adotar este
Instrumento para, de forma integrada e participativa, compor o Sistema Nacional de Informagdes
Turisticas do Governo Federal e poder utilizar e disponibilizar informagdes.

O Instrumento de Pesquisa do Projeto Inventario da Oferta Turistica € composto por Manual
do Pesquisador e Formularios. A seguir é apresentado o Manual do Pesquisador - Médulo C.
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ORIENTACOES AO PESQUISADOR

O objetivo do Inventério é descrever atrativos com interesse turistico potencial ou efetivo. Por-
tanto, ndo estamos em busca somente da OFERTA (quantidade de bens e servigos que os produ-
tores estdo dispostos e aptos a oferecer por um determinado preco e em determinada localidade).

O que se deseja é cadastrar o valor turistico de cada localidade e comunidade.

O valor turistico é o conjunto da produgdo humana material e imate-
rial, individual e coletiva, fruto de relagdes sociais historicamente estabe-
lecidas por uma comunidade em sua localidade, as quais sdo capazes
de gerar um sistema organizado que agregue um composto de bens e
servigos - como informac&o, transporte, hospedagem, alimentagéo, en-
tretenimento, eventos, fatores climaticos e geograficos (in natura), e 0s
elementos das infra-estruturas geral e especifica. Esse conjunto tem por
unidade a forga de atragdo que mobiliza o deslocamento e a permanén-
cia nessa localidade de pessoas residentes em espagos sociais distin-
tos, chancelando seu valor e estabelecendo uma nova relagéo social: a
hospitalidade. Por ser essa a dindmica, requer que sua sustentabilidade
Seja investigada no processo de valorizagéo

(LEMOS, O Valor Turistico na Economia da Sustentabilidade, ALEPH, 2005)

Assim, cada elemento que compde o valor turistico deve ser descrito em sua capacidade
de integragdo com os demais elementos e em demais localidades. Como, também, sua forca
potencial de atragéo de turistas.

Quando se tratam de atrativos turisticos, devemos buscar os elementos de sua autenticidade,
genuinidade, diferenciacéo e sustentabilidade. Caracteristicas objetivas (tangiveis, mensuraveis,
quantitativas e qualitativas) e caracteristicas subjetivas (emocionais, sociais e representativas).

Assim, mesmo uma mata nativa com caracteristicas comuns e simples no que se refere a
elementos de sua flora e fauna, pode ser considerada um atrativo natural ao se distinguir por
ser um espaco onde ha histdrias, lendas, presencas esotéricas, encontros sociais, acampa-
mentos eventuais entre outros.

Tenha em mente que os atrativos naturais, sobretudo, requerem controle sobre seu uso e
capacidade de recepgéo. Portanto, a sustentabilidade é o foco deste levantamento, devendo
ser registradas todas e quaisquer percepgdes de desvios de conduta nestes espagos. Muitas
vezes, na intengéo de elevar a qualificacdo de atrativos, os informativos em fontes secunda-
rias ndo registram tais desvios.

Portanto, é fundamental a andlise no local. Lembrando sempre que o registro dos desvios
néo é para desqualificar o atrativo e, sim, elementos necessarios para a tomada de a¢bes que
venham a preserva-lo e Ihe atribuir longevidade.



O levantamento das informagdes deve ser dividido em:

a) Pesquisa de Laboratdrio — retine informagdes secundarias, ou seja, aquelas obtidas em
pesquisas anteriores e em informacdes bibliograficas coletadas em livros, documentos, arqui-
vos, folhetos, Internet e outras fontes esclarecedoras.

b) Pesquisa de Campo - é a verificagdo das informacgdes obtidas na pesquisa de labora-
tério, bem como a obtencdo de outras informagdes in loco, para fins de complementagéo,
comprovagao e atualizagdo. Para tanto, é fundamental que o pesquisador visite os locais dos
componentes a serem inventariados.

Antes de preencher os formulérios, leia atentamente as instrugdes.

Previamente a pesquisa de campo, preencha a lapis as informagdes ja disponiveis obtidas
com a pesquisa de laboratorio. Estas informagdes devem ser confirmadas ou modificadas na
pesquisa de campo.

Utilize caneta preta ou azul para o preenchimento dos campos. Havendo alternativa a ser
marcada, circule a(s) alternativa(s) desejada(s). A fim de facilitar o entendimento, caso ocorra
erro na escolha da opg¢ao, dé dois riscos transversais sobre a op¢éo errada e circule a opgao
correta, conforme exemplo a seguir:

SIM @ NAO

Caso algum formulario néo seja suficiente para o registro de todas as informagdes, utilize
outro questionario, ou mesmo o verso, identificando-o como “Continuagéo”, preenchendo o
cabecalho de identificagdo de cada um, indicando o numero do item que corresponde ao que
esta sendo respondido.

Vale lembrar que se algum item n&o se aplicar a informagé&o solicitada, utilize o termo “NA”,
o qual significa “nao se aplica”; se o pesquisado se recusa a responder a pergunta, utilize “NI”,
o qual significa “ndo informou/n&o respondeu” e se a informacao, apesar de ter sido buscada,
for inexistente, escrever “NE”, ndo existe.

Todas as questdes devem ser preenchidas, de forma compreensivel e legivel. Apenas po-
dem ficar em branco as perguntas que néo foram feitas em raz&o de alguma situagéo especi-
fica explicada nos campos de observagdes e/ou informagdes complementares. Ainda assim,
devem ser utilizadas a siglas “NA”, “NI” ou “NE”.

No caso de “servigos e equipamentos para gastronomia” e “servigos e equipamentos para
eventos” que se localizem dentro de meios de hospedagem, deve-se observar, antes do
preenchimento dos questionarios, se tais servigos e equipamentos séo para uso exclusivo dos
hdospedes. Em caso positivo, estes servigos e equipamentos devem ser registrados apenas no
Formulario 08, Categoria B1: Servigos e Equipamentos de Hospedagem. Em caso negativo,
estes servigos e equipamentos, além de serem registrados no Formulario 08, deverdo ser
descritos nos Formularios 09 ou 19.
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Recomenda-se a utilizagdo de aparelho de GPS — Sistema de Posicionamento Global —
para preenchimento dos campos 2.4 LATITUDE e 2.5 LONGITUDE do Formulario C1 - Atrativos
Naturais, uma vez que tal ferramenta facilita a localizacdo dos atrativos.

Uma vez que o objetivo do Inventario da Oferta Turistica é levantar toda a oferta exis-
tente, estabelecimentos sem registro no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ)
também deverdo ser inventariados. Deve-se, em suma, cadastrar todos os estabeleci-
mentos abertos ao publico.



Formulario 15

C1

Atrativos Naturais

Manual do Pesquisador
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TIPOS E SUBTIPOS

C1 ATRATIVOS NATURAIS

Elementos da natureza que, ao serem utilizados para fins turisticos, passam a atrair fluxos
turisticos (montanhas, rios, praias, cavernas, cachoeiras, clima, flora, fauna).

C.1.1 MONTANHAS

Grandes elevagdes naturais do terreno, constituidas por agrupamento de morros, serras, es-
carpas, etc. O Inventario considera as formas de aparéncia exética ou curiosa, avistadas a dis-
tancia, que se destacam dentro da paisagem ou locais de altitude e que possibilitem a realizagéo
de atividades de lazer ou desportos.

1.1.1 Picos/cumes

Pontos proeminentes do relevo montanhoso conhecidos como picos ou cumes, assim
como as formas arredondadas de cabegos e pontdes, ingremes e sem vegetagéo, conhe-
cidos como “pées de agucar’. Ex.: Pico da Bandeira (ES), Pao de Agucar (RJ).

1.1.2 Serras
Conjunto de elevagdes com escarpas ingremes, apresentando algumas vezes elevagdes
consideraveis. Ex.: Serra do Mar, Serra da Mantiqueira.

1.1.3 Montes/morros/colinas

Conjunto de elevagdes menores que sofreram eroséo, podendo se apresentar como morros
isolados - caso do sertdo nordestino - ou formando um conjunto de morros - caso da Zona da
Mata mineira. Montes e colinas séo similares. Esses morros no Brasil apresentam superficie
arredondada devido ao efeito das oscilagdes da temperatura que contrai e dilata as rochas.

C.1.2 PLANALTOS E PLANICIES

Planaltos sé&o superficies que se apresentam elevadas, delimitadas por escarpas, sem gran-
des desniveis de saliéncias e reentrancias, a qualquer altitude variavel acima de 300m. As plani-
cies correspondem a area extensa e plana na qual os processos de sedimenta¢ao superam 0s
de erosao. Existem planicies costeiras - no litoral brasileiro — e planicies continentais, formadas
pelos depositos de sedimentos deixados pelos rios.

1.2.1 Chapadas/tabuleiros

Chapadas séo formas de relevo tabular constituidas por uma cobertura sedimentar antiga.
Essas chapadas sao divisores de aguas, nascendo ai os rios de diversas bacias. Ex:
Chapada dos Guimaraes (MT), Chapada dos Veadeiros (GO).

Tabuleiros sdo faixas descontinuas de terras baixas ao longo do litoral. Podem ocorrer
tabuleiros em &reas continentais.



1.2.2 Patamares
Degraus mais ou menos altos, localizados nas encostas dos planaltos, que permitem a
apreciacao de vistas panoramicas.

1.2.3 Pedras tabulares/matacoes

Blocos de granito ndo-decompostos, de forma arredondada, produzido pela esfoliagao
tipo casca de cebola, que resulta de causas como intemperismo, atividade glacial, trans-
porte fluvial e agao das ondas no litoral e que se destacam na paisagem. Ex: Matacéo de
Pirituba (SP).

1.2.4 Vales
Depressdes que ocorrem entre duas elevagdes, correspondendo também a planicies a
beira de um rio. Tém varias origens. Ex.: Vale do Itajai (SC).

1.2.5 Rochedos
Escarpas que se salientam no mar ou no continente e apresentam aspectos de grande beleza.

C.1.3 COSTAS OU LITORAL

Abrange tudo o que vem a ser a zona de contato das aguas (oceanos e mares) com a terra
(continente e ilhas). Genericamente, todo tipo de costa ou litoral traz muita viabilidade para o uso
turistico e € essa viabilidade que interessa ao Inventario.

1.3.1 Praias

Costas baixas resultantes de acumulagéo de areias, finas ou grosseiras, que sofrem o
processo de regressao do mar e apresentam caracteristicas diversas. Seréo classificadas
pela paisagem onde se situam. Algumas podem estar agrupadas e outras, isoladas, mas
cada uma apresenta suas peculiaridades. Como localizagéo, podem estar em perimetro
urbano ou ndo, ou podem inserir-se em um conjunto balneario. Nos rios formam-se praias
fluviais e nos lagos, praias lacustres.

1.3.2 Restingas

Estreitas faixas arenosas que as correntes marinhas constroem por acumulagéo (corddes
litordneos), na entrada de baias ou estuarios de rios, formando lagoas costeiras. Ex: Res-
tinga da Marambaia (RJ).

1.3.3 Mangues

Lodagais com vegetacéo haldfila, isto &, resistente ao sal, encontrada em planicies cos-
teiras e sujeita a inundagdes da maré. Estendem-se pelo litoral tropical, em reentréncias
da costa, préximos as desembocaduras dos cursos d’agua. Os manguezais - mangues
- ocorrem ao longo de toda a costa brasileira. So areas de protegcdo ambiental.

1.3.4 Baias/enseadas
Baias sdo reentrancias da costa pelas quais 0 mar penetra o interior das terras nas areas
de depressao, apresentando um formato de curva mais estreita.

Enseadas séo curvaturas ao longo da costa que forma uma baia aberta. Ex: Baia de To-
dos os Santos (BA) e enseada de Angra dos Reis (RJ).
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1.3.5 Sacos

Pequenas reentrancias no litoral, que se caracterizam por sua boca estreita e largura in-
terior. Normalmente apresentam-se como excelentes fundeadouros por serem protegidos
dos ventos e das correntes marinhas. Ex: Saco de Sao Francisco (SC).

1.3.6 Peninsulas/cabos/pontas
Peninsulas sdo extensas porcdes de terra cercadas de agua pelos lados, menos por um,
pelo qual se ligam ao continente. Ex.: peninsula de Itapagipe (BA).

Cabos séo por¢des de terra que se estendem para a agua, s&o menores que as peninsu-
las e maiores que as pontas. Ex.: Cabo Frio (RJ).

Pontas sao pequenas porgdes de terra que se estreitam a medida que avangam sobre 0
mar. Ex.: Ponta de Seixas (PB).

1.3.7 Falésias/barreiras

Termos usados indistintamente para designar as formas de relevo litordneo, abruptas ou
escarpadas, como se fossem pareddes, nos quais a destruicdo marinha € ativa e cuja
importancia esta vinculada ao valor paisagistico e ecoldgico do atrativo.

1.3.8 Dunas

ElevagGes arenosas cuja evolugao e forma dependem de trés fatores: vento, quantidade
de areia e agentes de fixagdo, como vegetacdo, umidade, pedras e outros. Podem ser
costeiras ou continentais. Ex: Dunas do Abaeté (BA), Lengois Maranhenses (MA).

C.1.4 TERRAS INSULARES

Territérios constituidos de ilhas continentais, costeiras, oceanicas, fluviais, deltaicas, lacustres
e ilhas oceanicas. A inclusdo de recifes e atol nesse tipo deve-se a existéncia de formagdes se-
dimentares em arenito e coral nas costas do Nordeste brasileiro.

1.4.1 llhas

Por¢des de terras emersas, de tamanhos variados e de origens diferentes, circundadas
por agua doce ou salgada. Ex:

- llha de Itaparica (BA) - ilha continental;
- llha de Maraj6 (PA) - ilha fluvial;
- llhas de Trindade e Martim Vaz (ES) - ilhas oceanicas.

1.4.2 Arquipélagos

Agrupamento de ilhas concentradas em areas de rios e oceanos ou que se formam na foz
deltaica dos rios por origem sedimentar. Ex.: Arquipélagos de Fernando de Noronha (PE)
e de Abrolhos (BA).

1.4.3 Recifes/atol

Formacdes litoraneas proximas da costa e diferenciadas por sua origem mineral (de are-
nito) ou bioldgica (acumulagao de corais), caracterizadas pelo formato circular, contendo,
ao centro, uma laguna pouco profunda. Ex.: Atol das Rocas (PE).
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C.1.5 HIDROGRAFIA

Conjuntos das aguas correntes ou estaveis de uma regido. A rede hidrografica € formada
por bacias fluviais e ndo é um atrativo. Seus rios sgo atrativos, logo, o Inventario registra exclu-
sivamente o aproveitamento de trechos para percursos, margens com instalagfes balnearias,
formagdes de praias naturais, existéncia de areas de pesca, canais de ligacdo de importancia,
cachoeiras ou outras partes do todo. As aguas integram também os deltas, que sdo um tipo de
foz onde se da a deposicao de detritos transportados pelo rio. Ocorre a sedimentacdo e o rio
passa a desaguar por varios bragos.

1.5.1 Rios

Cursos d’agua doce existentes na superficie da terra, que se deslocam de um nivel mais
elevado para outro mais baixo. Apresentam feicdes variadas e formam diversos acidentes
que serdo considerados para a finalidade do Inventario: nascentes, vertentes ou trechos
que apresentem qualquer interesse. Podem aparecer outras terminologias regionais:

- igarapés: bragos de rios que penetram na floresta e permitem a navegagéo;

- furos: canais que estabelecem comunicagéo do rio com seu principal afluente;
- parana-mirins: bragos menores do rio que ndo permitem a navegagao;

- arroios: pequenos cursos d'agua.

1.5.2 Lagos/lagoas

Grandes extensdes de agua concentradas em depressdes do solo e cercadas de terra.
Nesse tipo deverao ser incluidos os agudes e reservatdrios de agua resultantes de repre-
samento de rios.

1.5.3 Praias fluviais/lacustres
Areas com depdsitos de areia as margens de rios e lagoas. Ex: Ponta Negra (AM).

1.5.4 Alagados

Regides inundadas formadas em terreno plano, constituindo baixadas inundaveis ou des-
secadas, também conhecidas como depressdes. O Pantanal (baixada sujeita a inunda-
¢Oes do Rio Paraguai) é a denominagdo dada a unidade geomorfoldgica dos Estados de
Mato Grosso do Sul e de Mato Grosso.

C.1.6 QUEDAS D’AGUA

Denominagao genérica de todos os tipos de desnivelamento do perfil de um rio, dando origem
a saltos, cachoeiras, cascatas, corredeiras, cataratas, de acordo com a altura da queda longitu-
dinal sofrida pelo rio.

1.6.1 Catarata
Queda d'agua de grande extensao e grande volume de &gua. Ex.: Cataratas do Iguacu (PR).

1.6.2 Cachoeira
Queda d’agua vertical ou muito ingreme no curso de um rio. Ex.: Paulo Afonso (BA).

1.6.3 Salto
Queda d’agua menor que forma saltos nas saliéncias das rochas, assemelhando-se a degraus.
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1.6.4 Cascata
Queda d’agua de pouca altura e volume reduzido.

1.6.5 Corredeira
Trechos acidentados dos rios onde as aguas tém maior velocidade. S&o aproveitados pelo
turismo para prética do rafting (descida em barcos inflaveis).

C.1.7 FONTES HIDROMINERAIS E/OU TERMAIS

Aguas ricas em sais e minerais, caracterizadas por suas propriedades terapéuticas ou de
revigoramento. Podem ser ferruginosas, magnesianas, sulfurosas, radioativas, etc. Sdo termais
as que apresentam a temperatura mais elevada que o ambiente.

C.1.8 UNIDADES DE CONSERVAGAO

Areas delimitadas e protegidas por lei, dotadas de atributos naturais excepcionais, com o
objetivo de resguardar amostra representativa dos ecossistemas do Pais constantes no Sistema
Nacional de Unidades de Conservagao - SNUC. Para fins deste Inventario deveréo ser levanta-
das apenas as UCs com possibilidade de visitacdo publica atual ou futura.

1.8.1 Nacionais
1.8.2 Estaduais
1.8.3 Municipais
1.8.4 Particulares

C.1.9 CAVERNAS, GRUTAS E FURNAS

Cavernas e grutas s&o cavidades de formas variadas que podem apresentar salGes, galerias,
degraus e sumidouros. A denominagao “lapa” € usada em alguns Estados do Brasil para cavida-
des ou grutas que aparecem nas encostas das rochas.

Furnas sdo cavidades que aparecem em encostas de barrancos por desmoronamento ou
mesmo dissoluc¢ao das rochas.

C.1.10 AREAS DE CAGA E PESCA

Criadas pelo poder publico, podem ser publicas ou particulares, destinadas a pratica tempo-
raria de caga/ pesca amadorista em diferentes regides do Pais, tendo como objetivo 0 manejo e
as facilidades para essas atividades e garantindo a permanéncia das espécies (Codigo de Caca
- Lei n® 5.197/97 e outras legislagdes pertinentes).

C.1.11 FLORA

Ecossistema predominante, tipo de vegetagéo, com destaque para a diversidade floristica, as
espécies endémicas, raras e em extingéo.

C.1.12 FAUNA

Diversidade faunistica do ecossistema da regido, com destaque para as espécies endémicas,
raras e em extingéo.



C.1.13 OUTROS

Dada a impossibilidade de um conhecimento abrangente de cada regido, considerando a
extensdo e diversidade da paisagem brasileira, 0s aspectos regionais especificos que néo foram
contemplados deveré&o ser especificados em Outros por seus nomes proprios.

CARACTERISTICAS RELEVANTES

AGUA POTAVEL
Agua com qualidade apropriada para ingestdo humana.

ALTURA/EXTENSAO/LARGURA/PROFUNDIDADE/AREA/INCLINAGAO

Variaveis de medidas solicitadas para os atrativos, podem ser informadas por calculo aproxi-
mado e devem referir-se apenas as partes ou aos trechos que estao sendo inventariados.

ANCORADOURO/FUNDEADOURO/PORTO

Local seguro que sirva de abrigo as embarcagdes para caso de necessidade ou conveniéncia
de ancoragem.

AREA INTERNA (ALTURA, LARGURA, EXTENSAOQ)

Area aproximada (altura, largura, extensdo) do espaco interno para calculo de capacidade de
visitacdo (capacidade de carga).

AREAS CULTIVADAS
Superficies caracterizadas pelo cultivo de espécies vegetais.

ATIVIDADE ESPORTIVA

Pratica de esportes competitivos, recreacionais e atividades de aventura (Ex: canoagem, raf-
ting, boiacross, vela, remo, natagao, etc.)

BAIAS/ENSEADAS/SACOS

Baias sao reentrancias da costa pelas quais 0 mar penetra o interior das terras nas aguas
de depressao, apresentando um formato de curva mais estreita. Enseadas séo curvaturas ao
longo da costa que forma uma baia aberta. Sacos s&o pequenas reentréncias no litoral, que
se caracterizam por sua boca estreita e largura interior. Normalmente apresentam-se como
excelentes fundeadouros por serem protegidos dos ventos e correntes marinhas. Ex: Baia de
Todos os Santos (BA), Enseada de Angra dos Reis (RJ) e Saco de S&o Francisco (SC).

CENTRO DE APOIO
Centro urbano mais utilizado para abastecer ilhas e arquipélagos.
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CLIMA

Conjunto de condigdes meteoroldgicas (temperatura, presséo, ventos, umidade e chuvas)
caracteristicas do estado médio da atmosfera em um ponto da superficie terrestre.

DEFICIENCIA HIDRICA

Resultado (negativo) do balango hidrico em que o total de dgua que entra no sistema via pre-
cipitagdo € menor que a quantidade total de agua perdida pela evaporagéo e pela transpiragéo
pelas plantas.

DESCRIGAO DA PAISAGEM

Aspectos de relevancia, formas ou fenémenos que constituam diferengas e que configurem o
entorno ambiental do atrativo e atuem no estimulo do observador.

DIVERSIDADE FAUNISTICA

Espécies animais de uma regido, com destaque para as endémicas, raras € em extingao,
especificando os locais e a época de observagao.

DIVERSIDADE FLORISTICA

Ecossistema predominante, tipo de vegetagdo, com destaque para as espécies endémicas,
raras e em extingéo, especificando os locais e a época de observagao.

ESTADO DE CONSERVAGAO

Informar as condi¢Ges em que se encontra o atrativo (boas ou mas), além de descrever as in-
tervengdes técnicas e cientificas, periddicas ou permanentes, que visem conter deterioragdes.

ESTALACTITES E ESTALAGMITES

Formagdes naturais resultantes da precipitagdo de material calcario dissolvido pela agua que
adquire formas exdticas e caprichosas; estalactites: pendentes do teto; estalagmites: em sentido
inverso, do solo para o teto.

EXISTENCIA DE PRAIAS

Orla de rios, lagos e mares, geralmente coberto de areias ou pedras. Como localizagao, po-
dem estar em perimetro urbano ou n&o, ou podem inserir-se em um conjunto balneario. Nos rios,
formam-se praias fluviais; nos lagos, praias lacustres; e nos mares, praias maritimas.

EXTENSAO DE PERCURSOS COM SEGURANGA
Distancia aproximada que pode ser percorrida para visitagdo com seguranca.

FAUNA

Espécies destinadas a caga, pesca ou observagao. (nome genérico das espécies dominantes
ou daquela que se destaca como caracteristica do atrativo).

FLORA
Espécies floristicas, com énfase nas espécies dominantes e endémicas.



FLORA E FAUNA MARINHA
Agrupamentos de flora, bancos coralineos e espécies de fauna marinha.

ILHAS, CORREDEIRAS, VARZEAS

llhas, corredeiras com ou sem possibilidade de atividades esportivas, e rio ou corpo d'agua
em que se encontram. Citar a ocorréncia de varzeas junto as margens dos rios, lagos e lagoas.

IMPACTOS AMBIENTAIS
Alteracbes que ocorrem no ambiente motivadas por polui¢do, contaminagao, lixo, residuos
quimicos, etc.

INFRA-ESTRUTURA DE APOIO AO TURISMO

Conjunto de obras, de estrutura fisica e servicos que proporciona boas condigdes de vida
para a comunidade e da base para o desenvolvimento da atividade turistica: sistemas de trans-
portes, energia elétrica, servico de abastecimento de agua, arruamento, sistema de comunica-
¢ao, sistema educacional, etc.

INTENSIDADE DAS ONDAS/MARES/VENTOS

Intensidade de movimentos oscilatorios de vagas marés ou correntezas e intensidade
dos ventos de acordo com as variaveis estabelecidas: ventos fracos, ventos médios ou
moderados, ventos fortes.

LEGISLACAO
Conjunto de leis acerca de determinada matéria.

LEGISLAGAO DE PROTEGAO
Conjunto de leis acerca de determinada matéria com finalidade de proteger algo Ex: APA's etc.

LOCAIS DE OBSERVAGAO DA FAUNA E FLORA

Area(s) de observagao de fauna silvestre, fauna aquética ou da flora (época do ano em que
sdo visiveis e como é possivel fazer a observagéo).

LOCAIS E EPOCAS DE OBSERVAGAO
Identificar o lugar e o periodo onde é possivel observar determinadas espécies.

LOCAIS E TRILHAS DE INTERESSE PARA VISITAGAO

Area(s) ou trilha(s) onde o campo visual proporcione maior aproveitamento para contempla-
¢ao ou utilizagdo da paisagem.

MARGENS APROVEITAVEIS PARA LAZER

Areas que possibilitem a realizagéo de atividades recreacionais: jogos, piqueniques, exposi-
¢Oes ao sol, etc.
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MESO-REGIAO
Agrupamento de municipios préximos que possuem caracteristicas de coesdo econdmica,
geografica, histérica, cultural, etc.

NASCENTE
Vertentes que ddo origem a cursos d’agua.

NAVEGABILIDADE
Que pode ser navegado, informar o calado ou a profundidade e que tipo de embarcagéo.

NUMERO DE SALTOS
Quantidade de saltos de uma cachoeira ou catarata.

OCORRENCIA DE CAGA OU PESCA

Area e época apropriadas para a pesca ou caca desde que permitidas por lei (tipo, condicdes
e época do ano favoraveis a atividades recreacionais de torneios e campeonatos).

OCORRENCIA DE FENOMENOS NATURAIS

Devera ser registrado a ocorréncia de qualquer fendbmeno do tipo: “encontro das aguas’,
“pororoca”, etc.

PAISAGENS CENICAS, PONTOS DE OBSERVAGAO

Locais/espacos que, por si sO, tornam-se atrativos possibilitando a contemplacao da paisa-
gem e do seu entorno.

PLANO DE MANEJO

Instrumento que determina as caracteristicas e as formas de uso de Unidades de Conserva-
¢ao e outras areas protegidas.

POSSIBILIDADE DE BANHO
Condigdes de banho ou outras atividades recreacionais.

PRAIA/POSSIBILIDADE DE BANHO

Tipo de costa e seus aspectos singulares como restingas, falésias, baias, enseadas, recifes
e locais de banho.

PRESENGA DE POPULAGAO RESIDENTE E/OU CONSTRUGOES
Observacao feita com base no grau de urbanizagéo do local: habitantes/edificagdes.

PROPRIEDADES DAS AGUAS

Possibilidade de uso terapéutico ou curativo das aguas, para banhos ou para ingestéo, carac-
terizando-as como termais, hidrominerais, etc.



QUALIDADE DA AGUA (COR, TRANSPARENCIA E TEMPERATURA)

Cor predominante da agua, temperatura especifica estabelecida segundo variagdes: muito
fria, fria, morna.

QUALIDADE DA AREIA

Especificacdo feita com base nos graos da areia: finos ou grossos, na cor: branca, amarela,
escura ou outra.

QUEDAS D’AGUA

Cataratas, cachoeiras, saltos ou cascatas que se langam nos rios (altura e volume: grande,
médio ou pequeno).

SERVIGOS E EQUIPAMENTOS TURISTICOS

Conjunto de servigos, edificagdes e instalagdes indispensaveis ao desenvolvimento da
atividade turistica e que existem em funcao desta. Compreendem os servigos e 0s equipa-
mentos de hospedagem, alimentagédo, agenciamento, transportes, para eventos, de lazer e
entretenimento, etc.

SINGULARIDADE (FENOMENOS DE OCORRENCIA OCASIONAL)
Qualquer ocorréncia singular que o atrativo tenha, diferenciando-o de outro atrativo congénere.

VALES

Séo depressdes que ocorrem entre duas elevagdes, correspondendo também a planicies a
beira de um rio. Tém varias origens. Ex: Vale do Itajai (SC).

VEGETAGAO

Descricdo de vegetacdo dominante na paisagem ou daquela que se destaca como importante
para o atrativo, identificando o respectivo ecossistema.

VISIBILIDADE INTERIOR

Referéncia a entrada de luz natural nas cavernas, grutas e furnas ou a existéncia de ilumina-
cao artificial.

VOLUME DE AGUA HIDROMINERAL OU TERMAL
Quantidade de agua existente (grande, média, pequena) e se é perene ou nao.
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FORMULARIO 15

ATRATIVOS NATURAIS

CABECALHO

UF: Informar a sigla da Unidade da Federagao;

REGIAO TURISTICA: Informar o nome oficial da Regido Turistica;

MUNICIPIO: Informar o nome oficial do Municipio;

DISTRITO: Citar, se for o caso, o nome do distrito onde se encontra o atrativo;

TIPO: Preencher o tipo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS);

SUBTIPO: Preencher o subtipo do atrativo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS).

IDENTIFICAGAO

1- DESCRI(}()ES DO ATRATIVO
1.1 NOME OFICIAL: Citar o nome do atrativo;

1.2 NOME POPULAR: Informar como o atrativo é conhecido popularmente;

1.3 NOME DA ORGANIZAGAO MANTENEDORA/GESTORA: Citar o nome juridico de re-
gistro da organizagao - se for o caso - que mantém o atrativo. Registrar o nome da pessoa
responsavel, bem como seus contatos. Em se tratando de pessoa fisica, indicar o nome
e contato do(s) mantenedor(es).

1.4 CNPJ: Citar o numero do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ, caso exista;

1.5 TELEFONE/FAX: Citar os numeros dos telefones e do fax, néo esquecendo de registrar
o0 codigo DDD;

1.6 SITE: Informar o endereco — website - na Internet;

1.7 E-MAIL: Informar o endereco eletronico na Internet;

2 - LOCALIZAGAO E AMBIENCIA

2.1 ENDEREGO: Citar o endereco (rua, n°, bairro, local, rodovia, CEP, bloco, quadra) ou
outra referéncia que situe o atrativo, especialmente os localizados na area rural. Se pos-
sivel, anexar fotos e mapa de acesso ao atrativo.

2.2 PONTO DE REFERENCIA: Mencionar os pontos que servem como referéncia para o
deslocamento de um visitante até o atrativo.

2.3 LOCALIZACAO: Circular o numero referente a opgao que informa se o atrativo esta
localizado em area Urbana, Rururbana ou Rural. Considera-se area urbana o local cuja
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ocupagao seja propria da vida na cidade, apresentando carater de cidade. Area rural é
aquela relativa a ou prépria do campo. E um local campestre, agricola, ristico. Rururbana
€ a area pertencente a ou relacionada com o espaco resultante do encontro entre a area
rural e a urbana. Trata-se de espaco fisico diferenciado do restante da cidade onde, além
do uso rural - &reas de cultivo, terrenos baldios e areas de preservagao ambiental — ocor-
re 0 uso urbano, havendo ocupacdes por: a) suburbios com casas e populagéo proximas
a cidade; b) pequenos agrupamentos de casas em torno de uma fabrica antiga transferida
para a area periférica ou uma nova construida no local; c) proliferacdo das propriedades
unifamiliares.

2.4 LATITUDE: Inserir a latitude do atrativo natural colhida com o uso de aparelho de GPS
(Sistema de Posicionamento Global). Ex.: 5° 22" 30" S

2.5 LONGITUDE: Inserir a longitude do atrativo natural colhida com o uso de aparelho de
GPS (Sistema de Posicionamento Global). Ex.: 47° 52" 30" W

3 — LOCALIDADE MAIS PROXIMA DO ATRATIVO

3.1 NOME DA LOCALIDADE: Mencionar a sede municipal, o distrito, o sub-distrito ou o
povoado mais proximo cujo acesso seja 0 mais utilizado, mesmo que nédo pertenca ao
municipio do atrativo. Ex. Povoado de Coelhos.

3.2 DISTANCIA DA LOCALIDADE MAIS PROXIMA (Km): Indicar a distédncia em Km da
localidade descrita no item acima ao atrativo (sede municipal, o distrito, o sub-distrito ou
0 povoado). Havendo mais de uma localidade proxima, especificar.

3.3 DISTANCIA DO PONTO ZERO DO MUNICIPIO (Km): Indicar a distancia em Km do
atrativo ao principal ponto referencial do municipio.

4- SINALIZAGAO

4.1 SINALIZAGAO GERAL: A sinalizagéo é um dos elementos fundamentais para o bom
andamento do transito. Além de explicitar para motoristas e pedestres as regras de uso
da via, é nela que o usuario baseia suas decisdes, seus trajetos, seu procedimento ao
dirigir, pedalar ou caminhar. As mensagens apresentadas em cada placa, marca viaria,
luz ou qualquer outro elemento, devem primar pela relevancia e pela clareza, contribuin-
do para um trafego mais fluido e menos sujeito a riscos de acidentes. Assinalar com
“X” a existéncia ou ndo de sinalizacdo. Informar se o atrativo encontra-se bem, mal ou
nao esta sinalizado. Para tanto, considerar-se-a um local como bem sinalizado quando
houver instalagédo, disposi¢cao ou conjunto de sinais (luminosos, visuais, acusticos) que
leve em consideragéo o disposto no Cadigo de Transito Brasileiro - CTB, proporcionando
facilidade e seguranca a circulacdo de pedestres e motoristas. Mal sinalizado, para este
documento, € o local que, apesar de apresentar sinais de comunicagdo, nao proporciona
facilidade e seguranca a circulagao de visitantes, ou aquele cujos sinais ndo respeitam os
padrdes estabelecidos (Ex.: sinalizagéo encoberta pela vegetacao, sinalizagdo que néo
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segue o CTB). N&o sinalizado é o local que ndo dispde de meio de comunicagao para a
orientacdo de pedestres e motoristas. Informar, ainda, se a sinalizagéo oferece algum tipo
de adaptacdo a pessoas com deficiéncia (informativos em Braille, semaforos sonoriza-
dos, elevadores com comunicagéo auditiva ou com teclas adaptadas em Braille, etc.).

4.2 SINALIZACAO TURISTICA: A Sinalizacdo de Orientagao Turistica faz parte do conjun-
to de sinalizagéo de indicac@o de transito. Ela segue 0os mesmos objetivos e principios
fundamentais, com vistas a garantir a eficiéncia e a seguranga do sistema viario para os
usudrios das vias urbanas e rurais. E utilizada para informar os usuarios sobre a existén-
cia de atrativos turisticos e de outros referenciais, sobre os melhores percursos de acesso
e, ao longo destes, a distancia a ser percorrida para se chegar ao local pretendido. E
direcionada aquele usuario que, via de regra, ndo conhece bem a regido ou cidade onde
esta circulando e deve seguir padrdes internacionais. Assinalar com “X” a existéncia ou
nao de sinalizagao especifica para orientagao turistica de visitantes. Informar se o atrativo
encontra-se bem, mal ou ndo esta sinalizado. Para tanto, considerar-se-a um local como
bem sinalizado quando houver instalagéo, disposi¢do ou conjunto de sinais (luminosos,
visuais, acusticos) que leve em consideragao a linguagem pictografica, a cor padronizada
internacionalmente e a articulagdo com a sinalizagéo indicativa em geral, proporcionando
facilidade e seguranga a circulacdo de visitantes, sejam eles nacionais ou estrangeiros.
Mal sinalizado, para este documento, € o local que, apesar de apresentar sinais de co-
municagéo, ndo proporciona facilidade e seguranca a circulagéo de visitantes, ou aquele
cujos sinais nao respeitam os padrdes estabelecidos (Ex.: Sinalizagdo encoberta pela
vegetacao, sinalizagéo apenas em portugués). Nao sinalizado é o local que néo dispde
de meio de comunicacao para a orientacdo de visitantes. Informar, ainda, se a sinaliza-
¢ao oferece algum tipo de adaptacéo a pessoas com deficiéncia (informativos em Braille,
semaforos sonorizados, elevadores com comunicacdo auditiva ou com teclas adaptadas
em Braille, etc.).

5- MEIOS DE ACESSO: Indicar os meios de acesso ao atrativo (rodoviario, hidroviario, etc.),
especificando o estado de conservagdo de cada um. Para tanto, considera-se em BOM estado
a via que, em fungéo do seu estado de conservagéo, permita aos visitantes chegar ao atrativo
em qualquer época do ano, sem possiveis transtornos causados pela conservagao da via. Como
REGULAR, aquela em fungéo do seu estado de conservagéo, restrinja 0 uso aos visitantes em
determinado periodo do ano (ex. pista esburacada) e como RUIM aquela via que dificulte o aces-
so dos visitantes ao atrativo. Ex.: caminhos, atalhos, etc.

6- VIA TERRESTRE: Especificar se a via terrestre esta pavimentada, parcialmente pavimentada
ou néo pavimentada, de acordo com os conceitos de via urbana e via rural. Considera-se como
pavimentagéo qualquer revestimento do solo.

6.1 URBANA: Ruas, avenidas, vielas ou caminhos e similares abertos a circulagéo publica,
situados na area urbana, caracterizados, principalmente, por possuirem iméveis edifica-
dos em sua extensao.

6.2 RURAL.: Estradas (ndo pavimentadas) e rodovias (pavimentadas)
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6.3 PAVIMENTACAO: Especificar o tipo de pavimentacéo utilizado. Esclareca-se que Pavi-
mentacdo Ecoldgica refere-se ao tipo de asfalto que utiliza pneus reciclados como ma-
téria-prima ou o asfalto branco que retém menos calor, e, por isso, atrai menos animais,
diminuindo a mortalidade dos mesmos. Pavimentag¢ao de saibro é aquela composta por
areia grossa e granulos de pedra.

7 - ACESSO MAIS UTILIZADO

7.1 ACESSO MAIS UTILIZADO: Informar qual ¢ a via de acesso mais utilizada para se che-
gar ao atrativo.

7.2 ADAPTADO (especificar): Especificar se esta forma de aceso encontra-se adaptada
para pessoas com necessidades especiais e descrever quais sao as adaptagdes exis-
tentes.

7.3 GRAU DE UTILIZAGAO: Circular o nimero correspondente & opgéo que diz o grau de
utilizagao da via de acesso mais utilizada: MUITO UTILIZADO: acesso com movimen-
tagdo de visitantes diaria e constante; REGULAR: acesso com movimentagao sazonal
de visitantes (fins de semana, feriados, alta temporada); POUCO UTILIZADO: acesso
utilizado apenas eventualmente.

7.4 ATENDE AS NECESSIDADES ATUAIS ? Informar se o acesso mais utilizado para se
chegar ao atrativo atende as necessidades atuais ou encontra-se sobrecarregado, neces-
sitando expanséo, duplicagéo ou reforma.

7.5 PERMITE EXPANSAO NO VOLUME DE VISITANTES ? Informar se o acesso mais uti-
lizado para se chegar ao atrativo, nas condigbes em que se encontra atualmente, tem
condicdes de atender a um aumento no volume de visitantes.

7.6 TEMPO NECESSARIO PARA SE CHEGAR AO ATRATIVO PARTINDO DA LOCALIDA-
DE MAIS PROXIMA: Especificar o tempo necessario para se chegar ao atrativo, partindo-
se da localidade mais proxima, descrita no item 3.

7.7 DESCRIGOES DO ACESSO MAIS UTILIZADO: Descrever o percurso do acesso mais
utilizado para se chegar ao atrativo, considerando dificuldades e/ou facilidades constata-
das durante o percurso e confirmando como ponto de partida a localidade citada no item
3. Especificar se 0 acesso ao atrativo é em ladeira ingreme ou suave; se existe escadaria
e qual o numero de degraus; quando houver uma ou mais modalidades de transporte
caracteristico (bonde, teleférico, cremalheira etc.) necessaria para se chegar ao atrati-
vo; a adaptabilidade de cada item para pessoas com deficiéncia. Registrar as questdes
ambientais (poluigdo, lixo, desmatamento, queimadas, venda de animais silvestres, ex-
trativismo exploratorio, caga e pesca predatdrias) e sociais (invasdes, ocupagdes irregu-
lares, prostituicdo, inseguranga) observadas. Registrar também os atrativos do acesso
(ambientais, vistas, elementos estéticos da paisagem, ecogeoldgicos, historicos entre
outros), a presenca de Obras Arquitetdnicas (pontes, passarelas, viadutos e galerias)
de destaque, as oportunidades e/ou ocorréncia de atividades de esportes de aventura,
turismo de observagéo ou de pesca. Descrever a facilidade para estacionamento de au-
tomdveis, dnibus de turismo, motocicletas e bicicletas. Inserir mapa, se possivel.
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8 — TRANSPORTES PARA O ATRATIVO: Informar os trés tipos de transporte mais utilizados
para se chegar ao atrativo, detalhando a freqiéncia (no caso de transporte publico), a qualidade
do transporte (no caso de transporte publico) e as adaptacdes existentes para pessoas com
deficiéncia. Em relacdo a qualidade, considera-se como BOM o transporte cujos veiculos se
encontram em estado de conservacdo adequado, de maneira a ndo colocar a vida dos passa-
geiros em risco. Também devem ser observadas questdes de pontualidade, locais de venda de
passagens, servicos oferecidos ao passageiro, freqiiéncia do transporte. REGULAR é o tipo
de transporte que apesar de nao apresentar todas as caracteristicas ja descritas, permite ao
passageiro viajar em seguranga e sem maiores transtornos. RUIM é aquele transporte que néo
garante ao passageiro ser transportado com seguranga, correndo Sérios riscos de ocorrerem
transtornos. Em outras informacdes, especificar as fontes de informagao utilizadas na obtencéo
das frequéncias de horarios. Citar o nome das empresas transportadoras, contatos e as linhas do
percurso. No caso de horarios irregulares, indicar o primeiro e o ultimo. Nao havendo transporte
regular, anotar: “ndo ha linha regular”, informando outra maneira possivel de se visitar o atrativo
(transporte proprio, contratado etc.). Caso o volume de horarios seja muito expressivo, colocar
site ou anexar tabela de horarios.

9 — LEGISLAGOES DE PROTEGAO AO ATRATIVO: Informar se o atrativo possui legislacdo
que o protege e indicar se trata de lei, decreto ou norma de restricdo, municipal, estadual/distrital
ou federal.

10 - UNIDADES DE CONSERVAGAO

10.1 - O ATRATIVO E OU ESTA LOCALIZADO EM UMA UNIDADE DE CONSERVAGCAQ?
Detalhar se 0 atrativo é ou esta localizado em Unidade de Conservacgao.

10.2 - DE QUE TIPO (em caso afirmativo): Circular o numero correspondente a opgao que
indica Unidade de Protegéo Integral ou Unidade de Uso Sustentavel, de acordo com
definicdes do Sistema Nacional de Unidades de Conservagao — SNUC, que divide as uni-
dades de conservagdo em duas categorias: (1) unidades de protecéo integral, que tém a
conservagao da biodiversidade como o objetivo principal, incluindo parques nacionais, re-
servas bioldgicas, estacdes ecoldgicas, monumentos naturais e reflgios de vida silvestre;
e (2) unidades de uso sustentavel, que permitem a compatibilizagéo de variadas formas e
graus de exploragéo, as quais tém a protecédo da biodiversidade como um objetivo secun-
dario, incluindo as areas de protecdo ambiental, areas de relevante interesse ecoldgico,
floresta nacional, reservas extrativistas, reservas de fauna, reservas de desenvolvimento
sustentavel e reservas particulares do patriménio natural (RPPN). Caso o atrativo ndo
tenha se enquadrado nas duas categorias descritas pelo SNUC, indicar se é um Parque
Municipal ou Estadual.

10.3 - QUAL E A CATEGORIA (no caso de unidade de protegéo integral): Caso tenha marca-
do a opgéo 10.2.1 - Unidade de Protecéo Integral no item anterior, circular o numero cor-



respondente a opgao que indica a categoria da unidade, conforme definigdo do SNUC.

10.3- QUALEA CATEGORIA (no caso de area de protegdo ambiental): Caso tenha mar-
cado a opcao 10.2.2 — Area de Protecdo Ambiental no item anterior, circular o numero
correspondente a opgédo que indica a categoria da area, conforme definicdo do SNUC.

11 - ESTADO DE CONSERVAGAOQ/PRESERVAGAO DO ATRATIVO: Informar em que estado
de conservagao/preservacao o atrativo se encontra: em termos gerais, em relagdo a sua estrutu-
ra e condico higiénica. Caso o atrativo conte com sede administrativa ou centro de atendimento
a visitantes, avaliar sua cobertura e seu interior. Utilizar o item observacao para a inser¢ao de
detalhes. Considera-se MUITO BOM o atrativo que estiver limpo, organizado, com estrutura con-
servada, pintura das paredes e placas em estado adequado, banheiros e bebedouros equipados,
torneiras e iluminagao em perfeito funcionamento. Além disso, a maior parte do atrativo encon-
tra-se preservado em natura ou ainda virgem. Como BOM se considera o atrativo que apesar
de possuir algumas dessas caracteristicas, ndo se encontra totalmente conservado/preservado.
REGULAR é o atrativo cujo estado de conservagao/preservagao € mediano, ha alguns elemen-
tos desagregativos, mas que estdo sendo manejados, controlados ou monitorados. Considera-se
RUIM a conservagéo/ preservacdo de um atrativo quando os banheiros estiverem sujos ou nao
equipados, as torneiras e a iluminagdo néo estiverem funcionando adequadamente, o atrativo
estiver sujo e desorganizado, as placas e paredes necessitarem de reparos urgentes. DETERIO-
RADO é quando o atrativo encontra-se em estado de abandono, 0 ambiente estiver requerendo
recuperagao e todas essas caracteristicas forem encontradas em conjunto.

12 - ENTRADA DO ATRATIVO: Circular as opg¢des desejadas indicando quais as formas
de entrada no atrativo. Informar se ha centro de recepgao, posto de informagdes, portaria
principal, guarita ou outros tipos. Informar se a estrutura de entrada no atrativo encontra-se
adaptada a pessoas com deficiéncia. Ex: rampas, informativos especiais, recepcionistas
especializados, etc.

13 - VISITAGAO: Informar a época, os dias e o horario de visitagao publica. Indicar se a visita &
guiada, autoguiada ou ndo guiada. Informar a duragdo média da visita em horas, se ha guia de
visitagao a disposicao dos visitantes, e, havendo, se € pago ou gratuito, e se esta disponivel em
outros idiomas. Informar se a entrada no atrativo é gratuita ou paga, e, neste caso, qual o valor
em real, se é necessario algum tipo de autorizagdo prévia para visitar o atrativo — neste caso,
indicar contato - e se ha limitagdo quanto a quantidade de visitantes simultaneamente.

14 - SERVIGOS E EQUIPAMENTOS NO ATRATIVO: Indicar a existéncia de servigos e equipa-
mentos de carater permanente que facilitem a visitagdo, tais como: informagdes aos visitantes,
informagdes educativas sobre ecologia e ecoturismo, demonstrando se ha informagdes em braile
e em outras linguas; sinalizagao indicativa, instalagdes sanitarias, locais para alimentagéo, moni-
tores, hospedagem, servigos de lazer e entretenimento, informando a adaptabilidade a pessoas
com deficiéncia; guia de turismo, servicos de limpeza, de coleta seletiva, atividades comerciais,
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condutor capacitado para o recebimento de pessoas com deficiéncia.

15 — ATIVIDADES REALIZADAS NO ATRATIVO NATURAL: Mencionar as atividades progra-
madas ou nao, realizadas em espago coberto ou ao ar livre, que se relacionem com o atrativo,
tais como: exibi¢bes, festas, comemoragdes, competicdes ou quaisquer atividades esportivas,
pedagogicas, etc. Indicar quais podem ser praticadas por pessoas com deficiéncia.

16 — ROTEIROS TURISTICOS COMERCIALIZADOS: Informar se o atrativo integra roteiros
turisticos comercializados por agéncias de viagens. Em caso afirmativo, citar os roteiros e as
agéncias que comercializam o atrativo, bem como seus telefones de contato.

17 - ORIGEM DOS VISITANTES: Circular o nimero que corresponde a principal origem dos visi-
tantes, esclarecendo quais s&o os locais de origem da maior parte dos visitantes nacionais e dos
internacionais (maximo 5). Informar a época do ano em que ocorrem o maior € 0 menor fluxos de
visitacdo. Caso haja dados, informar a quantidade anual de visitantes que o atrativo recebe.

18 - DESCRIGAO DO ATRATIVO: Descrever o atrativo enfatizando as caracteristicas relevan-
tes, de acordo com a importancia e as diferencas que cada uma Ihe confere. A descri¢do devera
caracterizar, resumidamente, os aspectos significativos e de relevéncia que uma paisagem natu-
ral desperta para o turismo. Como orientagao, estao relacionadas, nas instrugdes, caracteristicas
especificas que deverdo ser observadas na descricdo para cada Tipo ou Subtipo. Consultar
sempre os esclarecimentos sobre as Caracteristicas Relevantes. Caso ndo haja ocorréncia das
caracteristicas pedidas, informar também a auséncia. Inserir outras caracteristicas ou singulari-
dades relacionadas diretamente com o atrativo. Utilizar pesquisas, estudos, materiais de divul-
gacao, citar fontes. Sugerir sites com fotos. Fazer fotos de entrada e equipamentos. Colocar ca-
tegoria do atrativo. Uma boa dica € entrevistar gestores locais/ativistas/moradores do municipio
ou visitantes ndo moradores para levantar principais problemas e potenciais nao estimulados.
Especificar se existem SELOS ou CERTIFICADOS de reconhecimento publico do atrativo no
que tange a questao ambiental. Se existem parcerias/associa¢ao a alguma entidade nacional ou
internacional de prote¢cdo ambiental e/ou proposi¢éo ecoturistica.

19 - OBSERVAGOES COMPLEMENTARES: Mencionar qualquer dado observado no atrativo
e que ndo tenha sido contemplado no conteudo deste formulério, julgado importante para o seu
registro e que venha a contribuir para o enriquecimento das informagdes.

20 - REFERENCIAS /DOCUMENTOS CONSULTADOS: Registrar os livros e 0s documentos
consultados e também a fonte de depoimentos, entrevistas e as demais fontes de informagdes
utilizadas.



EQUIPE RESPONSAVEL

Especificar os dados completos dos agentes envolvidos no processo de inventariagéo do
atrativo. Estas informag6es sdo fundamentais para que os agentes sejam contatados pelos coor-
denadores do projeto de inventariagao e para a certificagdo de participagao do projeto. Informar
nomes e contatos de coordenador do curso, professor(es) orientador(es), pessoa de contato
(interlocutor) no municipio e responsavel pelo preenchimento dos formularios.
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Formulario 16

C2

Atrativos Culturais

Manual do Pesquisador

L] 2
©
S
3

=
3

(9
v
o
>

-
©
S
wid

<

1
N
U




.ﬁ
©
b
=}

=
=

9
v
(=}
>

-
©
S
=)
<C

1

(o]

9

TIPOS E SUBTIPOS

C2 ATRATIVOS CULTURAIS

Elementos da cultura que, ao serem utilizados para fins turisticos, passam a atrair fluxos tu-
risticos. S&o os bens e valores culturais de natureza material e imaterial produzidos pelo homem
e apropriados pelo turismo, da pré-histoéria a época atual, como testemunhos de uma cultura, re-
presentados por suas formas de expressdo; modos de criar, fazer e viver; as criagdes cientificas,
artisticas e tecnoldgicas; as obras, 0s objetos, os documentos, as edificagdes e demais espagos
para destinos diversos; os conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontoldgico, ecoldgico e cientifico. As manifestagdes culturais sdo criagdes cul-
turais de natureza imaterial que, ao serem apropriadas pelo turismo, passam a ser chamadas
“atrativos”, como festas, celebragdes, rituais, folguedos, jogos, saberes e fazeres e seus produ-
tos, musica, danga, praticas culturais coletivas concentradas em determinados espagos, funda-
das na tradigdo e manifestadas por individuos ou grupos de individuos, como expressao de sua
identidade cultural e social. Dever&o ser inventariados apenas aqueles bens que permitam a
visitacdo publica ou que possam, de alguma forma, ser apreciados pelo turista.

C.2.1 SITIOS HISTORICOS

Areas consideradas como testemunho cultural do homem (da pré-histéria a época atual), pela
homogeneidade e interesse especialmente artistico, histdrico, cientifico e lendério, desde que
permitam a visitagdo publica. S&o caracterizados como: a) locais de interesse cultural e historico
em razao de sua estrutura e morfologia urbana e pela homogeneidade e unidade da arquitetura,
b) locais evocativos de acontecimentos civicos, histdricos e lendérios e c) locais de interesse
arqueoldgico e paleontoldgico. Podem ser:

2.1.1 Centro historico
2.1.2 Cidade histdrica
2.1.3 Conjunto histérico
2.1.4 Quilombo

2.1.5 Terra indigena

2.1.6 Conjunto paisagistico
2.1.7 Monumento histdrico
2.1.8 Sitio arqueoldgico
2.1.9 Sitio paleontolégico
2.1.10 Jardim historico



C.2.2 EDIFICACOES

2.2.1 Arquitetura civil

Edificagdes publicas ou privadas, urbanas ou rurais, com fungdes de residéncia, ensino e
pesquisa, Servigo e comercio — pago municipal; casa de camara e cadeia; cadeia publica;
casa de alfandega; casa de fundigao; casa de intendéncia; mercado; educandario; colé-
gio; escola; liceu; universidade; museu; biblioteca; arquivo; casa; casa nobre; casarao; so-
brado; solar; mansao; palécio; palacete; chalé; casa-grande; casa de engenho; fazenda;
chacara; quinta; hotel; farol; chafariz; fonte; bica; marco; arco da vitéria; arco do triunfo;
aqueduto; ponte e viaduto; hospital; asilo; orfanato; creche; santa casa de misericérdia;
casa de caridade; casa pia; casa da providéncia.

2.2.2 Arquitetura militar

Edificagdes construidas para suprir as fungdes de defesa e protecéo do territrio nacional
— bateria; baluarte; bastido; fortim; forte; fortaleza; quartel.

2.2.3 Arquitetura religiosa

Edificacdes construidas para atender as fungdes de cultos, atividades assistenciais de
protegdo, amparo, arrimo, servico médico, etc. (casa paroquial, casa capitular; palacio
arquiepiscopal; oratorios; capela; ermida; abadia; igreja; basilica; catedral; sé; santuario,
mosteiro; convento; recolhimento; seminario).

2.2.4 Arquitetura industrial/agricola

Edificagdes especialmente construidas — para abrigar atividades industriais ou agricolas
— engenho; moinho; usina de beneficiamento; celeiro; alambique; fabrica.

2.2.5 Arquitetura vernacular

Edificacdes nas quais foram utilizados materiais de construgéo tipicos do local — buriti,
juta, pedras, barro, etc.

2.2.6 Arquitetura funeraria

Monumento erigido para prestar homenagens funebres — pantedo; mausoléu; cruzeiro;
tumulo; memorial.

2.2.7 Ruinas

Remanescentes de antigas obras (arquitetura e/ou escultura), recuperaveis ou ndo, com
interesse para visitagao.

C.2.3 OBRAS DE ARTE

2.3.1 Escultura/estatuaria/monumento/obelisco.

Obras de arte representadas pela matéria-prima trabalhada em relevo, segundo técnicas
especiais para cada tipo de material — grupo escultorico; escultura; estatua; imagem; bus-
to; herma; mascara; obelisco, relevos; inscrigdes e incisdes rupestres.

2.3.2 Pintura
Obras de arte com utilizagéo de tintas, realizadas em quadros, painéis ou outras composi-
¢Oes planas, com a finalidade de representar figuras ou formas.

L] 2
(]
S
=

=
=

(9
(72
(=}
>

-
(]
S

=)

<
1

(o]

(9




2.3.3 Murais

Obras de arte representadas pela matéria-prima trabalhada.
2.3.4 Vitrais

Obras de arte representadas pela matéria-prima trabalhada.
2.3.5 Azulejaria

Obras de arte representadas pela matéria-prima trabalhada.
2.3.6 Outros legados

Bens artisticos ndo-contemplados anteriormente e que podem integrar alguns exemplares
ja citados, como manifestag6es incorporadas ou complementares — joias; objetos de por-
celana; lustres; mobiliario; utensilios diversos; livros raros; tapetes.

C.2.4 INSTITUICOES CULTURAIS
2.4.1 Museu/memorial

Instituicdes permanentes, particulares ou publicas, abertas a visitagéo publica, que con-
servem e apresentem colegdes de objetos de carater cultural ou cientifico, para fins de
estudo, educacéo e satisfagdo. De acordo com seu acervo podem ser de carater histdrico,
cientifico, artistico ou tecnoldgico.

2.4.2 Biblioteca

Instituicdo permanente, particular ou publica, aberta a visitacdo, que apresente colegdes
de livros e documentos com a finalidade de facultar a leitura, a pesquisa e o estudo.

2.4.3 Arquivo

Instituicdo permanente, particular ou publica, aberta a visitagéo, que tenha como funcéo
a conservacao de documentos oficiais com a finalidade de facultar a leitura, a pesquisa e
0 estudo.

2.4.4 Instituto histdrico e geografico

Entidade com fins culturais onde funciona biblioteca e arquivo especializados nas areas
de histdria e geografia, aberta a visitagdo, com a finalidade de facultar e orientar a leitura,
a pesquisa e o estudo nessas areas do conhecimento humano.

2.4.5 Centro cultural/casa de cultura

Instituicdes permanentes, publicas ou particulares, instaladas em edificagdes de interesse
histérico e/ou artistico, dotadas de bibliotecas, galerias para exposi¢des, cinemas, salas
de video, espagos para shows, etc., com ampla programagao/agenda de eventos cultu-
rais. Ex: Centro Cultural Banco do Brasil.

2.4.6 Teatro/anfiteatro
Espacos e edificacdes para fins de apresentacdo de pecas teatrais, musicais, etc.
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C.2.5 FESTAS E CELEBRAGOES

Manifestaces tradicionais e/ou populares, que se realizam em datas fixas ou méveis, carac-
terizadas por atos e/ou comemoragdes religiosas e/ou populares e/ou folcléricas e/ou civicas.

2.5.1 Religiosas/de manifestagdes de fé

Cerimédnias em datas liturgicas, homenagens aos santos (padroeiros, etc.), novenas e tre-
zenas, ladainhas, benditos, missas, missas com Incluem também as ceriménias de outros
cultos cristdos nao-catdlicos, bem como de religides ndo-cristas.

2.5.2 Populares/folcléricas

Apresentagdes de musica e danca, de autos de ciclos, de pegas e encenagdes, de fol-
guedos e brincadeiras e jogos, torneios e bailes — viola e violeiro; ternos de zabumbaj;
banda de pifaros; baido; rojdo; batuques; carimbd; capoeira; coco; samba; carnaval; frevo;
maracatu; tambor de mina; tambor de crioula; escolas de samba; retumb&o; quadrilha;
ciranda; fandango; marujada; cheganga de marujos; chula; barca; bumba-meu-boi; boi-
bumba; boi-de-maméo; boi-calemba; boi-de-reis; boi-surubi; boi-laranja; boizinho; congo
ou congada; pastoril, pastorinhas; lapinha; reisado; folia-de-reis; nau catarineta; mamulen-
go; paude- fita; cavalhada; bacamarteiros; rodeios; vaquejadas; pedes; gineteada; forro;
folia; caboclinhos; maculelé; mogambique; e, também, literatura (cordel etc.); medicina
(medicamentos populares); crengas e crendices (mitos e lendas), e benzegdes. E também
as devogdes populares ainda néo oficializadas pela Igreja Catélica - Padre Cicero; Izildi-
nha; Anténio da Rocha Marmo; Severa Romana etc., ou oriundas de processo sincrético
da cultura religiosa européia (cristd) com a africana e com a indigena — candomblé; xango;
umbanda etc.

2.5.3 Civicas
Cerimoénias oficializadas, como feriados de ambito nacional, estadual ou municipal - tro-
cas de guarda e hasteamento de bandeira; desfiles civicos; paradas etc.

C.2.6 GASTRONOMIA TiPICA
Conjunto de alimentos e bebidas e seus rituais peculiares de elaborag¢éo, modo de servir e de

consumir, confeccionados com ingredientes proprios de uma regido e com base nas suas
tradi¢des gastrondmicas. Estéo divididos em:

2.6.1 Pratos tipicos

2.6.2 Iguarias regionais/doces/salgados
2.6.3 Frutas

2.6.4 Bebidas

2.6.5 Outros
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C.2.7 ARTESANATOS

Objetos produzidos manualmente ou com equipamentos rudimentares, em pequena escala,
que refletem a concepgéo espacial e formal dos artistas populares de uma area ou regido. As
técnicas variam de acordo com a regido e com a matéria-prima utilizada. As mais comuns s&o:

2.7.1 Ceramica

Objetos que tém como matéria-prima fundamental a argila (barro). Os tipos de barro mais
usados s@o 0 massapé, a tabatinga e o taua. Algumas denominagdes regionais e especi-
ficas s&o: lougas de barro para objetos utilitarios e caxixis para as miniaturas, etc.

2.7.2 Cestaria
Trangados de fibras ou talas vegetais e de palha.

2.7.3 Madeira
Técnicas variadas, como talhas, esculturas populares, etc.

2.7.4 Tecelagem
Técnicas que utilizam o tear, como fiagéo, tapecaria, etc.

2.7.5 Bordados
Técnicas variadas em tecidos.

2.7.6 Metal
Técnicas variadas, tais como ouriversaria, cutelaria, latoaria, ferraria, etc.

2.7.7 Pedra
Técnicas variadas em pedras em geral, como pedra-sab&o e outras, inclusive as semipre-
ciosas.

2.7.8 Renda

Técnicas variadas tramadas com fios: de bilros, também conhecidas como de almofada;
de agulha, como a irlandesal/renascenga; labirinto/crivo; redendé; croché; tricd; nhanduti;
frivolité/freoleira.

2.7.9 Couro
Trabalho em couro e pele de animais silvestres e domésticos.

2.7.10 Plumaria

Elaboragdo com penas de aves tropicais praticamente restrita aos indigenas, de apurada
técnica e requinte para compor coifas, coroas, diademas, mascaras, jarreteiras, bragadei-
ras, pulseiras, brincos e outros objetos variados como instrumentos musicais, armas, etc.

C.2.8 MUSICAS E DANGAS
Manifestagdes artisticas, folcldricas, profissionais, amadoras e outras que variam conforme a regigo:

2.8.1 Banda e conjunto musical
2.8.2 Salao de danca
2.8.3 Clube/casa de shows
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2.8.4 Festival

2.8.5 Folguedos

2.8.6 Centro de tradigdo
2.8.7 Outros

C.2.9 FEIRAS E MERCADOS

Séo locais de compra e venda de produtos tradicionais da regiéo — alimentagao, vestuario,
utensilios, adornos, etc. Podem estar instalados em local fechado ou ao ar livre. Ex.: Mer-
cado Modelo (BA), Feira de Caruaru (PE), Mercado Ver-o-Peso (PA). Podem ser:

2.9.1 Feira agricola

2.9.2 Feira pecuaria

2.9.3 Feira livre

2.9.4 Feira de turismo

2.9.5 QOutras feiras

2.9.6 Mercado livre

2.9.7 Mercado de carne

2.9.8 Mercado de frutas

2.9.9 Mercado de peixe
2.9.10 Mercado de artesanato
2.9.11 Mercado de produtos variados
2.9.12 Outros mercados

C.2.10 SABERES E FAZERES
Manifesta¢des de conhecimento empirico, praticas de trabalho e préticas sociais:

2.10.1 Contar estorias/causos
2.10.2 Recitar poesias/rezas
2.10.3 Preparar receitas tradicionais

2.10.4 Elaborar trabalhos manuais/de arte popular

CARACTERISTICAS RELEVANTES

ABRANGENCIA E PARTICIPACAO
Areas de atividade humana abrangidas pelo evento, e profissionais e publico que dele participam.

ACERVO
Conjunto de bens e obras que integram um patriménio.
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AmBITO
Alcance do evento: internacional, nacional, regional ou local.

AREA
Area aproximada ocupada pelo atrativo.

ASPECTOS NOTAVEIS DO CONJUNTO
Elementos que se destacam individualmente.

ATIVIDADES REGULARES DOS CENTROS CULTURAIS, CIENTIFICOS E TECNICOS
Programacao de atividades regulares que se realizam no atrativo. Exs.: cursos, ciclo de
palestras, festivais, exposi¢oes, filmes, videos, pecas teatrais, etc.

CARACTERISTICAS DE CONSTRUCAO: COMPOSIGAO, ESTILO E/OU TECNICA

Descricao objetiva das linhas formais e/ou artisticas do atrativo; definicdo do estilo: colonial,
barroco, neoclassico, moderno, pés-moderno, etc. Identificacdo dos tipos de materiais, proces-
sos técnicos empregados e de outras peculiaridades. Para os tipos Escultura, Pintura e Outros
Legados, destaque para a simbologia e a tematica do atrativo.

CARACTERISTICAS TIPOLOGICAS DOS SITIOS HISTORICOS, ARTISTICOS E
CIENTIFICOS

Caracteristicas formais e técnicas que particularizam o sitio do ponto de vista histdrico, artis-
tico e cientifico dos artefatos, restos, achados e/ou vestigios.

COLEGOES E PECAS PRINCIPAIS DOS SITIOS
Colegdes e/ou pecas do acervo que, por suas caracteristicas individuais, se destaquem do
conjunto.

COMPOSIGAO BASICA DOS PRODUTOS DE FEIRAS, MERCADOS E ATIVIDADES
ECONOMICAS
Produtos basicos e formas de tratamento e elaboragao.

EPOCA DE CONSTRUGAO E/OU ELABORAGAO
Século ou ano de construgéo e/ou elaboragéo (data precisa, se possivel).

EPOCA/DURAGAO E PERIODICIDADE DE FESTAS E ATIVIDADES CULTURAIS
Epoca do ano (més, semestre) em que se realizam, periodo de duragéo (dias, semanas) e
periodicidade (semestral, anual, bienal).

ESTADO DE CONSERVACAO
Informar as condi¢cbes em que se encontra o atrativo (boas ou mas), além de descrever as in-
tervencgdes técnicas e cientificas, periddicas ou permanentes, que visem conter deterioragdes.



FORMAS DE APRESENTAGAO
Caracteristicas peculiares do atrativo, como decoragéo, lendas, mitos, vestimentas etc. Para
o tipo Feiras e Mercados, formas de apresentagéo e/ou venda dos produtos comercializados.

FORMAS DE COMERCIALIZAGAO
Maneira como o objeto é comercializado.

FORMAS DE ELABORAGAO OU TRATAMENTO DO OBJETO
Técnicas e métodos utilizados no tratamento da matéria-prima e na elaboragéo do objeto.

FORMAS DE SABERES
Conhecimentos tradicionais que interpassam as geracoes.

IDENTIFICAGAO DE PESSOAS QUE DETENHAM O CONHECIMENTO DOS SABERES E

FAZERES
Reconhecer os individuos que detenham as manisfestagdes de conhecimento empirico, pra-
ticas de trabalho, praticas sociais. Ex.: contar estorias e causos, recitar poesias e rezas, receitas

tradicionais etc.

IDENTIFICAGAO DOS SABERES NO ESPAGCO
Ordenar os espagos onde ocorre a transmiss@o dos conhecimentos tradicionais de uma de-

terminada localidade.

IMPORTANCIA TECNICA
Importancia técnica do atrativo no contexto socioeconémico local, regional e/ou nacional, cer-

tificacdo de origem, autenticidade, design, etc.

LEGISLAGAO DE PROTEGAO
Conjunto de leis acerca de determinada matéria com finalidade de proteger algo.

LOCAIS E PERCURSOS DE INTERESSE PARA VISITAGAO
Locais e/ou roteiros que facilitem ou enriquegam a visitagéo turistica.

LOCAL DE PRODUGAO
Local onde os produtos séo elaborados e suas caracteristicas peculiares.

LOCAL DE REALIZACAO
Local onde se realizam eventos: ruas, adros, praias, cais, rios ou outros, e descricdo sumaria

de sua ambiéncia.

MANIFESTACOES ARTISTICAS E/OU CULTURAIS INCORPORADAS AO ATRATIVO

Existéncia de bens mdveis fixos incorporados ao atrativo (pinturas, azulejaria, vitrais, relevo,
tapecaria, esculturas, mobiliario, etc.) para o tipo Feiras e Mercados, realizagdo de manifesta-
¢Oes populares e folcloricas no local do atrativo (cordel, capoeira, musica popular etc.).
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MATERIA-PRIMA
Tipo de material utilizado para a elaboragdo do objeto final (madeira, areia, conchas, fibras

vegetais, etc.).

MITOS, RITOS E RITUAIS
Descrever 0s personagens, crengas e tradi¢oes.

MODO TiPICO DE APRESENTAGAO E/OU DEGUSTACAO
Formas de apresentagéo e/ou degustagéo.

ORGANIZAGAO E PROMOCAO
Nome e endereco da entidade responsavel pela organizagao e/ou promogao do evento.

ORIGEM/HISTORICO
Origem cultural do atrativo e referéncias histdricas.

PERIODICIDADE
Periodos da realizagéo (diario, semanal, mensal etc.) e horario de funcionamento de feiras,

mercados e outros.

PERMANENCIA DOS SABERES E FAZERES NA VIDA COTIDIANA
Informagdes e praticas passadas pelos ancestrais e que permanecem no cotidiano popular.

PRODUTOS PARA COMERCIALIZACAO E CONSUMO
Tipos e caracteristicas dos produtos oferecidos para compra e consumo em outro local ou
consumo imediato e suas formas de comercializagao.

QUANTIDADE DE ARTESANATO PRODUZIDO/REGULARIDADE
Informar em que quantidade o artesanato € produzido, e periodicidade.

REFERENCIAS CRONOLOGICAS, HISTORICAS E CIENTIFICAS
Caracteristicas cronolégicas, histéricas e cientificas relacionadas com o atrativo: datas, no-
mes, origem, etc.

SINGULARIDADE DO ATRATIVO
Caracteristicas raras ou excepcionais que diferenciam o atrativo.

SITUAGAO E AMBIENCIA

Caracteristicas do espaco fisico onde esta localizado o atrativo; relato do ambiente composto
pela paisagem natural e/ou artificial: inserido em rua de transito ou de pedestre, parque ou horto,
praia, pragas ou jardins publicos, etc. Quando for o caso, caracteristicas também do ambiente
interno onde esta disposto o acervo para visitagdo. Para os tipos Escultura, Pintura, Outros Le-
gados, etc. — Caracteristicas do ambiente onde o atrativo se encontra (area, luminosidade, etc.):
se esta isolado, em destaque, ou se faz parte de um conjunto/cole¢éo.



TECNICAS E METODOS EMPREGADOS
Dados de interesse relacionados com as técnicas e/ou métodos de producéo empregados as
instalacdes e equipamentos utilizados.

TRANSFORMAGAO/PROCESSO DE PRODUGAO ARTESANAL
Especificar os métodos e técnicas utilizadas para modificar a matéria prima, sendo ele arte-
sanal ou semi-artesanal.

FORMULARIO 16

ATRATIVOS CULTURAIS

CABECALHO

UF: Informar a sigla da Unidade da Federacao;

REGIAO TURISTICA: Informar o nome oficial da Regio Turistica;

MUNICIPIO: Informar o nome oficial do Municipio;

DISTRITO: Citar, se for 0 caso, 0 nome do distrito onde se encontra o atrativo;

TIPO: Preencher o tipo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS);

SUBTIPO: Preencher o subtipo do atrativo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS).

IDENTIFICAGAO

1- DESCRIGOES DO ATRATIVO
1.3 NOME OFICIAL: Citar o nome do atrativo;
1.4 NOME POPULAR: Informar como o atrativo é conhecido popularmente;

1.3 NOME DA ORGANIZAGAO MANTENEDORA/GESTORA: Citar o nome juridico de
registro da organizacao - se for o caso - que mantém o atrativo. Registrar o0 nome da
pessoa responsavel, bem como seus contatos. Em se tratando de pessoa fisica, indicar o
nome e contato do(s) mantenedor(es).

1.4 CNPJ: Citar o numero do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ, caso exista;

1.5 TELEFONE/FAX: Citar os numeros dos telefones e do fax, nédo esquecendo de regis-
trar o cddigo DDD;

1.6 SITE: Informar o endereco — website - na Internet;

1.7 E-MAIL: Informar o endereco eletrnico na Internet;
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2 - LOCALIZAGAO E AMBIENCIA
2.1 ENDERECO: Citar o endereco (rua, n°, bairro, local, rodovia, CEP, bloco, quadra) ou
outra referéncia que situe o atrativo, especialmente os localizados na area rural. Se pos-
sivel, anexar fotos e mapa de acesso ao atrativo.

2.2 PONTO DE REFERENCIA: Mencionar os pontos que servem como referéncia para o
deslocamento de um visitante até o atrativo.

2.3 LOCALIZACAO: Circular o numero referente a op¢ao que informa se o atrativo esta
localizado em area Urbana, Rururbana ou Rural. Considera-se area urbana o local cuja
ocupacéo seja propria da vida na cidade, apresentando carater de cidade. Area rural é
aquela relativa a ou prépria do campo. E um local campestre, agricola, rustico. Rururbana
é a area pertencente a ou relacionada com o espacgo resultante do encontro entre a area
rural e a urbana. Trata-se de espaco fisico diferenciado do restante da cidade onde, além
do uso rural - areas de cultivo, terrenos baldios e areas de preservacdo ambiental — ocorre
0 uso urbano. havendo ocupagdes por: a) suburbios com casas e populagdo proximas a
cidade; b) pequenos agrupamentos de casas em torno de uma fabrica antiga transferida
para a area periférica ou uma nova construida no local; c) proliferagao das propriedades
unifamiliares.

3 - LOCALIDADE MAIS PROXIMA DO ATRATIVO

3.1 NOME DA LOCALIDADE: Mencionar a sede municipal, o distrito, o sub-distrito ou
0 povoado mais proximo cujo acesso seja 0 mais utilizado, mesmo que nao pertenga ao
municipio do atrativo. Ex. Povoado de Coelhos.

3.2 DISTANCIA DA LOCALIDADE MAIS PROXIMA (Km): Indicar a distancia em Km da
localidade descrita no item acima ao atrativo (sede municipal, o distrito, 0 sub-distrito ou 0
povoado). Havendo mais de uma localidade préxima, especificar.

3.3 DISTANCIA DO PONTO ZERO DO MUNICIPIO (Km): Indicar a distancia em Km do
atrativo ao principal ponto referencial do municipio.

4 - PERIODO HISTORICO - BENS MATERIAIS

4.1 PERIODO HISTORICO DO ATRATIVO: Caso se trate de um bem material, informar
em qual periodo da histdria o atrativo foi construido.

4.2 UTILIZAGAO ORIGINAL DO ATRATIVO: Informar a utilidade inicial do atrativo.
4.3 UTILIZAGAO ATUAL DO ATRATIVO: Informar a utilidade atual do atrativo (Ex.: Museu)

ACESSO/MICROACESSIBILIDADE

5- SINALIZAGAO

5.1 SINALIZAGAO GERAL: A sinalizagdo é um dos elementos fundamentais para o bom
andamento do trénsito. Além de explicitar para motoristas e pedestres as regras de uso
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da via, € nela que o usuario baseia suas decisdes, seus trajetos, seu procedimento ao
dirigir, pedalar ou caminhar. As mensagens apresentadas em cada placa, marca viaria,
luz ou qualquer outro elemento, devem primar pela relevancia e pela clareza, contribuin-
do para um trafego mais fluido e menos sujeito a riscos de acidentes. Assinalar com
“X” a existéncia ou ndo de sinalizagdo. Informar se o atrativo encontra-se bem, mal ou
ndo esta sinalizado. Para tanto, considerar-se-a um local como bem sinalizado quando
houver instalagdo, disposi¢do ou conjunto de sinais (luminosos, visuais, acusticos) que
leve em consideragao o disposto no Cédigo de Transito Brasileiro - CTB, proporcionando
facilidade e seguranca a circulagdo de pedestres e motoristas. Mal sinalizado, para este
documento, € o local que, apesar de apresentar sinais de comunicagéo, nao proporciona
facilidade e seguranca a circulagao de visitantes, ou aquele cujos sinais néo respeitam 0s
padrdes estabelecidos (Ex.: sinalizagdo encoberta pela vegetacao, sinalizagdo que nao
segue o CTB). N&o sinalizado € o local que nao dispde de meio de comunicagao para a
orientacdo de pedestres e motoristas. Informar, ainda, se a sinalizagao oferece algum tipo
de adaptacao a pessoas com deficiéncia (informativos em Braille, semaforos sonorizados,
elevadores com comunicacdo auditiva ou com teclas adaptadas em Braille, etc.).

5.2 SINALIZAGAO TURISTICA: A Sinalizaggo de Orientagdo Turistica faz parte do con-
junto de sinalizagéo de indicagdo de transito. Ela segue 0s mesmos objetivos e principios
fundamentais, com vistas a garantir a eficiéncia e a seguranga do sistema viario para 0s
usudrios das vias urbanas e rurais. E utilizada para informar os usuarios sobre a existéncia
de atrativos turisticos e de outros referenciais, sobre os melhores percursos de acesso
e, ao longo destes, a distancia a ser percorrida para se chegar ao local pretendido. E
direcionada aquele usuario que, via de regra, ndo conhece bem a regido ou cidade onde
esta circulando e deve seguir padrdes internacionais. Assinalar com “X” a existéncia ou
nao de sinalizagéo especifica para orientagao turistica de visitantes. Informar se o atrativo
encontra-se bem, mal ou ndo esta sinalizado. Para tanto, considerar-se-& um local como
bem sinalizado quando houver instalagéo, disposi¢do ou conjunto de sinais (luminosos,
visuais, acusticos) que leve em consideracao a linguagem pictografica, a cor padronizada
internacionalmente e a articulacdo com a sinaliza¢do indicativa em geral, proporcionando
facilidade e seguranga a circulagéo de visitantes, sejam eles nacionais ou estrangeiros.
Mal sinalizado, para este documento, € o local que, apesar de apresentar sinais de comu-
nicagao, ndo proporciona facilidade e seguranca a circulagao de visitantes, ou aquele cujos
sinais nao respeitam os padrdes estabelecidos (Ex.: Sinalizacdo encoberta pela vegetacéo,
sinalizagdo apenas em portugués). Nao sinalizado é o local que ndo dispde de meio de co-
municagao para a orientagao de visitantes. Informar, ainda, se a sinalizagéo oferece algum
tipo de adaptagdo a pessoas com deficiéncia (informativos em Braille, seméaforos sonoriza-
dos, elevadores com comunicagao auditiva ou com teclas adaptadas em Braille, etc.).

6 — MEIOS DE ACESSO: Indicar os meios de acesso ao atrativo (rodoviario, hidroviario, etc.),
especificando o estado de conservagédo de cada um. Para tanto, considera-se em BOM estado
a via que, em fungéo do seu estado de conservagéo, permita aos visitantes chegar ao atrativo
em qualquer época do ano, sem possiveis transtornos causados pela conservagéo da via. Como
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REGULAR, aquela em fungéo do seu estado de conservagéo, restrinja o uso aos visitantes em
determinado periodo do ano (ex. pista esburacada) e como RUIM aquela via que dificulte o aces-
so dos visitantes ao atrativo. Ex.: caminhos, atalhos, etc.

7- VIATERRESTRE: Especificar se a via terrestre estd pavimentada, parcialmente pavimentada
ou néo pavimentada, de acordo com os conceitos de via urbana e via rural. Considera-se como
pavimentagéo qualquer revestimento do solo.

7.1 URBANA: Ruas, avenidas, vielas ou caminhos e similares abertos a circulagao pu-
blica, situados na area urbana, caracterizados, principalmente, por possuirem imoéveis
edificados em sua extensao.

7.2 RURAL: Estradas (ndo pavimentadas) e rodovias (pavimentadas)

7.3 PAVIMENTAGAO: Especificar o tipo de pavimentacéo utilizado. Esclareca-se que Pa-
vimentagdo Ecoldgica refere-se ao tipo de asfalto que utiliza pneus reciclados como ma-
téria-prima ou o asfalto branco que retém menos calor, e, por isso, atrai menos animais,
diminuindo a mortalidade dos mesmos. Pavimentagéo de saibro é aquela composta por
areia grossa e granulos de pedra.

8 — ACESSO MAIS UTILIZADO

8.1 ACESSO MAIS UTILIZADO: Informar qual € a via de acesso mais utilizada para se
chegar ao atrativo.

8.2 ADAPTADO (especificar): Especificar se esta forma de aceso encontra-se adaptada
para pessoas com necessidades especiais e descrever quais sdo as adaptacdes existentes.

8.3 GRAU DE UTILIZAGAO: Circular o niimero correspondente & opco que diz o grau de
utilizag&o da via de acesso mais utilizada: MUITO UTILIZADO: acesso com movimentagao
de visitantes diaria e constante; REGULAR: acesso com movimenta¢do sazonal de visi-
tantes (fins de semana, feriados, alta temporada); POUCO UTILIZADO: acesso utilizado
apenas eventualmente.

8.4 ATENDE AS NECESSIDADES ATUAIS ? Informar se 0 acesso mais utilizado para se
chegar ao atrativo atende as necessidades atuais ou encontra-se sobrecarregado, neces-
sitando expansao, duplicagéo ou reforma.

8.5 PERMITE EXPANSAO NO VOLUME DE VISITANTES ? Informar se 0 acesso mais
utilizado para se chegar ao atrativo, nas condigdes em que se encontra atualmente, tem
condi¢des de atender a um aumento no volume de visitantes.

8.6 TEMPO NECESSARIO PARA SE CHEGAR AO ATRATIVO PARTINDO DA LOCA-
LIDADE MAIS PROXIMA: Especificar 0 tempo necessario para se chegar ao atrativo,
partindo-se da localidade mais proxima, descrita no item 3.

8.7 DESCRIGOES DO ACESSO MAIS UTILIZADO: Descrever o percurso do acesso mais
utilizado para se chegar ao atrativo, considerando dificuldades e/ou facilidades constata-
das durante o percurso e confirmando como ponto de partida a localidade citada no item
3. Especificar se 0 acesso ao atrativo € em ladeira ingreme ou suave; se existe escadaria
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e qual o numero de degraus; quando houver uma ou mais modalidades de transporte
caracteristico (bonde, teleférico, cremalheira etc.) necessarias para se chegar ao atrativo;
a adaptabilidade de cada item para pessoas com deficiéncia. Registrar as questdes am-
bientais (poluicdo, lixo, desmatamento, queimadas, venda de animais silvestres, extrati-
vismo exploratorio, caca e pesca predatdrias) e sociais (invasdes, ocupagdes irregulares,
prostituicao, inseguranca) observadas. Registrar também os atrativos do acesso (ambien-
tais, vistas, elementos estéticos da paisagem, ecogeoldgicos, histéricos entre outros), a
presenca de Obras Arquitetonicas (pontes, passarelas, viadutos e galerias) de destaque,
as oportunidades e/ou ocorréncia de atividades de esportes de aventura, turismo de ob-
servagao ou de pesca. Descrever a facilidade para estacionamento de automaéveis, dnibus
de turismo, motocicletas e bicicletas. Inserir mapa, se possivel.

9 - TRANSPORTES PARA O ATRATIVO: Informar os trés tipos de transporte mais utilizados para se
chegar ao atrativo, detalhando a freqiiéncia (no caso de transporte publico), a qualidade do transporte
(no caso de transporte publico) e as adaptaces existentes para pessoas com deficiéncia. Em relacéo
a qualidade, considera-se como BOM o transporte cujos veiculos se encontram em estado de con-
servagao adequado, de maneira a ndo colocar a vida dos passageiros em risco. Também devem ser
observadas questdes de pontualidade, locais de venda de passagens, servigos oferecidos ao passa-
geiro, frequéncia do transporte. REGULAR ¢ o tipo de transporte que apesar de ndo apresentar todas
as caracteristicas ja descritas, permite ao passageiro viajar em seguranga e sem maiores transtornos.
RUIM é aquele transporte que ndo garante ao passageiro ser transportado com seguranga, correndo
serios riscos de ocorrerem transtornos. Em outras informacdes, especificar as fontes de informagéo
utilizadas na obtengéo das freqliéncias de horarios. Citar o0 nome das empresas transportadoras,
contatos e as linhas do percurso. No caso de horarios irregulares, indicar o primeiro € o ultimo. Nao
havendo transporte regular, anotar: “ndo ha linha regular”, informando outra maneira possivel de se
visitar o atrativo (transporte proprio, contratado etc.). Caso o volume de horéarios seja muito expressivo,
colocar site ou anexar tabela de horarios.

10 - LEGISLACOES DE PROTEGAO AO ATRATIVO: Informar se o atrativo possui legislagdo
que o protege e indicar se trata de lei, decreto ou norma de restricdo, municipal, estadual/distrital
ou federal. Caso o atrativo, ou parte dele, seja tombado informar a instituicdo que concedeu o
tombamento e maiores detalhes.

11 - ESTADO DE CONSERVACAOQ/PRESERVACAO DO ATRATIVO: Informar em que estado
de conservagao/preservacao o atrativo se encontra: em termos gerais, em relagdo a sua estrutu-
ra e condicao higiénica. Caso o atrativo conte com sede administrativa ou centro de atendimento
a visitantes, avaliar sua cobertura e seu interior. Utilizar o item observacgao para a inser¢ao de
detalhes. Considera-se MUITO BOM o atrativo que estiver limpo, organizado, com estrutura
conservada, pintura das paredes e placas em estado adequado, banheiros e bebedouros equi-
pados, torneiras e iluminagdo em perfeito funcionamento. Além disso, a maior parte do atrativo
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encontra-se preservado in natura, ainda virgem ou mantém as caracteristicas fins de sua cria-
¢ao. Como BOM se considera o atrativo que apesar de possuir algumas dessas caracteristicas,
nao se encontra totalmente conservado/preservado. REGULAR é o atrativo cujo estado de con-
servagao/preservacao € mediano, ha alguns elementos desagregativos, mas que estao sendo
manejados, controlados ou monitorados. Considera-se RUIM a conservagdo/ preservacao de
um atrativo quando os banheiros estiverem sujos ou ndo equipados, as torneiras e a iluminagao
nao estiverem funcionando adequadamente, o atrativo estiver sujo e desorganizado, as placas e
paredes necessitarem de reparos urgentes. DETERIORADO ¢é quando o atrativo encontra-se em
estado de abandono, 0 ambiente estiver requerendo recuperacgao e todas essas caracteristicas
forem encontradas em conjunto.

12 - ENTRADA DO ATRATIVO: Circular as opgdes desejadas indicando quais as formas de entra-
da no atrativo. Informar se ha centro de recepgao, posto de informagdes, portaria principal, guarita
ou outros tipos. Informar se a estrutura de entrada no atrativo encontra-se adaptada a pessoas
com deficiéncia. Ex: rampas, informativos especiais, recepcionistas especializados, etc.

13 - VISITAGAO: Informar a época, os dias e o horario de visitago publica. Indicar se a visita é
guiada, autoguiada ou ndo guiada. Informar a duragdo média da visita em horas, se ha guia de
visitacdo a disposigéo dos visitantes, e, havendo, se é pago ou gratuito, e se esta disponivel em
outros idiomas. Informar se a entrada no atrativo é gratuita ou paga, e, neste caso, qual o valor
em real, se é necessario algum tipo de autorizagéo prévia para visitar o atrativo — neste caso,
indicar contato - e se ha limitacdo quanto a quantidade de visitantes simultaneamente.

14 — SERVICOS E EQUIPAMENTOS NO ATRATIVO: Indicar a existéncia de servigos e equipa-
mentos de carater permanente que facilitem a visitagao, tais como: informagdes aos visitantes,
informacdes educativas sobre ecologia e ecoturismo, demonstrando se ha informagdes em braile
e em outras linguas; sinaliza¢do indicativa, instalagdes sanitarias, locais para alimentag&o, moni-
tores, hospedagem, servigos de lazer e entretenimento, informando a adaptabilidade a pessoas
com deficiéncia; guia de turismo, servigos de limpeza, de coleta seletiva, atividades comerciais,
condutor capacitado para o recebimento de pessoas com deficiéncia.

15 — ATIVIDADES REALIZADAS NO ATRATIVO CULTURAL: Mencionar as atividades progra-
madas ou nao, realizadas em espago coberto ou ao ar livre, que se relacionem com o atrativo, tais
como: exibigdes, festas, comemoragdes, competicdes ou quaisquer atividades esportivas, peda-
gdgicas, etc. Indicar quais podem ser praticadas por pessoas com deficiéncia e descrevé-las.



16 — ROTEIROS TURISTICOS COMERCIALIZADOS: Informar se o atrativo integra roteiros
turisticos comercializados por agéncias de viagens. Em caso afirmativo, citar os roteiros e as
agéncias que comercializam o atrativo, bem como seus telefones de contato.

17 — ORIGEM DOS VISITANTES: Circular o numero que corresponde a principal origem dos
visitantes, esclarecendo quais sa@o os locais de origem da maior parte dos visitantes nacionais e
dos internacionais (maximo 5). Informar a época do ano em que ocorrem o0 maior e 0 menor fluxo
de visitagdo. Caso haja dados, informar a quantidade anual de visitantes que o atrativo recebe.

18 - DESCRIGAO DO ATRATIVO: Descrever o atrativo enfatizando as caracteristicas relevan-
tes, de acordo com a importancia e as diferencas que cada uma Ihe confere. A descri¢do devera
caracterizar, resumidamente, os aspectos significativos e de relevancia que uma paisagem natu-
ral desperta para o turismo. Como orientagao, estéo relacionadas, nas instrugdes, caracteristicas
especificas que deverdo ser observadas na descri¢do para cada Tipo ou Subtipo. Consultar
sempre 0s esclarecimentos sobre as Caracteristicas Relevantes. Caso ndo haja ocorréncia das
caracteristicas pedidas, informar também a auséncia. Inserir outras caracteristicas ou singulari-
dades relacionadas diretamente com o atrativo. Utilizar pesquisas, estudos, materiais de divul-
gacao, citar fontes. Sugerir sites com fotos. Fazer fotos de entrada e equipamentos. Colocar ca-
tegoria do atrativo. Uma boa dica € entrevistar gestores locais/ativistas/moradores do municipio
ou visitantes ndo moradores para levantar principais problemas e potenciais ndo estimulados.
Especificar se existem SELOS ou CERTIFICADOS de reconhecimento publico do atrativo no
que tange a questao ambiental. Se existem parcerias/associa¢ao a alguma entidade nacional ou
internacional de prote¢cdo ambiental e/ou proposicédo ecoturistica.

19 - OBSERVAGOES COMPLEMENTARES: Mencionar qualquer dado observado no atrativo
e que ndo tenha sido contemplado no conteudo deste formulério, julgado importante para o seu
registro e que venha a contribuir para o enriquecimento das informagdes.

20 - REFERENCIAS /DOCUMENTOS CONSULTADOS: Registrar os livros e os docu-
mentos consultados e também a fonte de depoimentos, entrevistas e as demais fontes
de informagdes utilizadas.

Especificar os dados completos dos agentes envolvidos no processo de inventariagdo do
atrativo. Estas informag6es séo fundamentais para que os agentes sejam contatados pelos coor-
denadores do projeto de inventariacdo e para a certificagao de participagao do projeto. Informar
nomes e contatos de coordenador do curso, professor(es) orientador(es), pessoa de contato
(interlocutor) no municipio e responsavel pelo preenchimento dos formularios.
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Formulario 17
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TIPOS E SUBTIPOS

C3 ATIVIDADES ECONOMICAS

Elementos da natureza que, ao serem utilizados para fins turisticos, passam a atrair fluxos
turisticos (montanhas, rios, praias, cavernas, cachoeiras, clima, flora, fauna).

C.3.1 EXTRATIVISMO E EXPLORAGAO

3.1.1 Mineral
Minas produtivas cuja atratividade reside nas técnicas de produgdo e no inusitado da
atividade em si.

3.1.2 Vegetal
Producéo extrativista permitida legalmente, cuja atratividade reside nas técnicas de produ-
¢ao e no inusitado da atividade em si.

C.3.2 AGROPECUARIA

Referem-se as produgdes agropecudrias e outras culturas capazes de atrair turistas pela
atividade em si, pelas técnicas de produgéo ou outros fatores. Ex: areas rurais (fazendas, sitios,
etc.) publicas ou privadas, onde sejam desenvolvidas atividades e pesquisas agricolas, de cultivo
de flores e plantas ornamentais e/ou criagdo de animais. Podem ser:

3.2.1 Agricultura

3.2.2 Pecuaria

3.2.3 Aquicultura

3.2.4 Criacao de animais silvestres
3.2.5 Agroindustria

3.2.6 Outras culturas

C.3.3 INDUSTRIAS

Referem-se as produgdes industriais que, pela atividade em si, pelas técnicas de produgao ou
outros fatores, sdo capazes de atrair turistas. Podem ser:

3.3.1 Petrolifera
3.3.2 Automobilistica
3.3.3 Téxtil

3.3.4 De laticinios
3.3.5 De bebidas
3.3.6 De couro
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3.3.7 Joalheira
3.3.8 Moveleira
3.3.9 Outras

FORMULARIO 17

ATIVIDADES ECONOMICAS

CABECALHO

UF: Informar a sigla da Unidade da Federacao;

REGIAO TURISTICA: Informar o nome oficial da Regido Turistica;

MUNICIPIO: Informar o nome oficial do Municipio;

DISTRITO: Citar, se for o caso, o nome do distrito onde se encontra o atrativo;

TIPO: Preencher o tipo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS);

SUBTIPO: Preencher o subtipo do atrativo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS).

IDENTIFICAGCAO

1- DESCRIGOES DO ATRATIVO
1.5 NOME OFICIAL: Citar o nome do atrativo;
1.6 NOME POPULAR: Informar como o atrativo é conhecido popularmente;

1.3 NOME DA ORGANIZAGAO MANTENEDORA/GESTORA: Citar 0 nome juridico de
registro da organizacdo - se for o caso - que mantém o atrativo. Registrar o nome da
pessoa responsavel, bem como seus contatos. Em se tratando de pessoa fisica, indicar o
nome e contato do(s) mantenedor(es).

1.4 CNPJ: Citar o niumero do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ, caso exista;

1.5 TELEFONE/FAX: Citar os numeros dos telefones e do fax, ndo esquecendo de regis-
trar o cddigo DDD;

1.6 SITE: Informar o0 endereco — website - na Internet;

1.7 E-MAIL: Informar o endereco eletronico na Internet;

2 - LOCALIZACAO E AMBIENCIA

2.1 ENDERECO: Citar o endereco (rua, n°, bairro, local, rodovia, CEP, bloco, quadra) ou
outra referéncia que situe o atrativo, especialmente os localizados na area rural. Se pos-
sivel, anexar fotos e mapa de acesso ao atrativo.
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2.2 PONTO DE REFERENCIA: Mencionar os pontos que servem como referéncia para o
deslocamento de um visitante até o atrativo.

2.3 LOCALIZACAO: Circular o niimero referente a opgao que informa se o atrativo esta loca-
lizado em &rea Urbana, Rururbana ou Rural. Considera-se area urbana o local cuja ocupagéo
seja propria da vida na cidade, apresentando carater de cidade. Area rural & aquela relativa a
ou prépria do campo. E um local campestre, agricola, rustico. Rururbana é a area pertencente
a ou relacionada com o espagco resultante do encontro entre a area rural e a urbana. Trata-se
de espaco fisico diferenciado do restante da cidade onde, além do uso rural - areas de cultivo,
terrenos baldios e areas de preservacéo ambiental — ocorre 0 uso urbano. havendo ocupagdes
por: a) suburbios com casas e popula¢éo proximas a cidade; b) pequenos agrupamentos de
casas em torno de uma fabrica antiga transferida para a area periférica ou uma nova construida
no local; ¢) proliferacéo das propriedades unifamiliares.

3 - LOCALIDADE MAIS PROXIMA DO ATRATIVO

3.1 NOME DA LOCALIDADE: Mencionar a sede municipal, o distrito, o sub-distrito ou
0 povoado mais proximo cujo acesso seja 0 mais utilizado, mesmo que néao pertenga ao
municipio do atrativo. Ex. Povoado de Coelhos.

3.2 DISTANCIA DA LOCALIDADE MAIS PROXIMA (Km): Indicar a distancia em Km da
localidade descrita no item acima ao atrativo (sede municipal, o distrito, o sub-distrito ou o
povoado). Havendo mais de uma localidade préxima, especificar.

3.3 DISTANCIA DO PONTO ZERO DO MUNICIPIO (Km): Indicar a distancia em Km do
atrativo ao principal ponto referencial do municipio.

4 - GERACAO DE EMPREGO E RENDA
4.1 N° DE EMPREGADOS DA ORGANIZAGAO: Informar o nimero total de empregados
fixos e temporarios que a organizag¢do possuli.

4.2 SETORES DA ORGANIZAGAO ENVOLVIDOS NA RECEPGAO DE VISITANTES:
Informar quais as areas da organizagéo estdo envolvidas com a recepgéo de visitantes
(Ex. Recursos Humanos, Departamento de Relagdes Externas, etc).

4.3 N° DE ENVOLVIDOS NARECEPGAO DE VISITANTES: Informar o niimero de pessoas
contratadas pela organizagdo para cuidar da recepgao dos visitantes.

5- SINALIZAGAO

5.1 SINALIZAGAO GERAL: A sinalizagio é um dos elementos fundamentais para o bom
andamento do transito. Além de explicitar para motoristas e pedestres as regras de uso
da via, é nela que o usuario baseia suas decisdes, seus trajetos, seu procedimento ao
dirigir, pedalar ou caminhar. As mensagens apresentadas em cada placa, marca viaria,
luz ou qualquer outro elemento, devem primar pela relevancia e pela clareza, contribuindo
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para um trafego mais fluido e menos sujeito a riscos de acidentes. Assinalar com “X” a
existéncia ou ndo de sinaliza¢do. Informar se o atrativo encontra-se bem, mal ou n&o esta
sinalizado. Para tanto, considerar-se-a um local como BEM SINALIZADO quando houver
instalacdo, disposi¢ao ou conjunto de sinais (luminosos, visuais, acusticos) que leve em
consideracao o disposto no Codigo de Transito Brasileiro - CTB, proporcionando facili-
dade e seguranca a circulagdo de pedestres e motoristas. MAL SINALIZADO, para este
documento, € o local que, apesar de apresentar sinais de comunicagéo, nao proporciona
facilidade e seguranca a circulagao de visitantes, ou aquele cujos sinais néo respeitam 0s
padrdes estabelecidos (Ex.: sinalizagdo encoberta pela vegetacao, sinalizagdo que nao
segue o CTB). NAO SINALIZADO é o local que ndo dispde de meio de comunicagéo para
a orientacdo de pedestres e motoristas. Informar, ainda, se a sinalizagéo oferece algum
tipo de adaptacdo a pessoas com deficiéncia (informativos em Braille, semaforos sonori-
zados, elevadores com comunicagao auditiva ou com teclas adaptadas em Braille, etc.).

5.2 SINALIZAGAO TURISTICA: A Sinalizagao de Orientagéo Turistica faz parte do con-
junto de sinalizag&o de indicagéo de transito. Ela segue os mesmos objetivos e principios
fundamentais, com vistas a garantir a eficiéncia e a seguranga do sistema viario para 0s
usudrios das vias urbanas e rurais. E utilizada para informar os usudrios sobre a existéncia
de atrativos turisticos e de outros referenciais, sobre os melhores percursos de acesso e, ao
longo destes, a distancia a ser percorrida para se chegar ao local pretendido. E direcionada
aquele usuario que, via de regra, ndo conhece bem a regiéo ou cidade onde esta circulando
e deve seguir padrdes internacionais. Assinalar com “X” a existéncia ou ndo de sinalizagéo
especifica para orientacdo turistica de visitantes. Informar se o atrativo encontra-se bem,
mal ou ndo esta sinalizado. Para tanto, considerar-se-a um local como BEM SINALIZADO
quando houver instalagéo, disposi¢do ou conjunto de sinais (luminosos, visuais, acusticos)
que leve em consideracéo a linguagem pictografica, a cor padronizada internacionalmente e
a articulagdo com a sinalizaco indicativa em geral, proporcionando facilidade e seguranca
a circulagéo de visitantes, sejam eles nacionais ou estrangeiros. MAL SINALIZADO, para
este documento, € o local que, apesar de apresentar sinais de comunicag¢ao, n&o proporcio-
na facilidade e seguranga a circulacdo de visitantes, ou aquele cujos sinais nao respeitam
os padrdes estabelecidos (Ex.: Sinalizagdo encoberta pela vegetagao, sinalizagéo apenas
em portugués). NAO SINALIZADO é o local que ndo dispde de meio de comunicagéo para
a orientacdo de visitantes. Informar, ainda, se a sinalizagéo oferece algum tipo de adapta-
¢ao a pessoas com deficiéncia (informativos em Braille, semaforos sonorizados, elevadores
com comunicagéo auditiva ou com teclas adaptadas em Braille, etc.).
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6 - MEIOS DE ACESSO: Indicar os meios de acesso ao atrativo (rodoviério, hidroviario, etc.),
especificando o estado de conservagédo de cada um. Para tanto, considera-se em BOM estado
a via que, em fungéo do seu estado de conservagéo, permita aos visitantes chegar ao atrativo
em qualquer época do ano, sem possiveis transtornos causados pela conservagéo da via. Como
REGULAR, aquela em fungéo do seu estado de conservagéo, restrinja o uso aos visitantes em
determinado periodo do ano (ex. pista esburacada) e como RUIM aquela via que dificulte o aces-
so dos visitantes ao atrativo. Ex.: caminhos, atalhos, etc.

"

C3 - Atividades Econ




7- VIA TERRESTRE: Especificar se a via terrestre esta pavimentada, parcialmente pavimentada
ou néo pavimentada, de acordo com os conceitos de via urbana e via rural. Considera-se como
pavimentacao qualquer revestimento do solo.

7.1 URBANA: Ruas, avenidas, vielas ou caminhos e similares abertos a circulagao pu-
blica, situados na area urbana, caracterizados, principalmente, por possuirem imoéveis
edificados em sua extensao.

7.2 RURAL.: Estradas (ndo pavimentadas) e rodovias (pavimentadas).

7.3 PAVIMENTAGAO: Especificar o tipo de pavimentacéo utilizado. Esclareca-se que Pa-
vimentagdo Ecoldgica refere-se ao tipo de asfalto que utiliza pneus reciclados como ma-
téria-prima ou o asfalto branco que retém menos calor, e, por isso, atrai menos animais,
diminuindo a mortalidade dos mesmos. Pavimentagéo de saibro é aquela composta por
areia grossa e granulos de pedra.

8 — ACESSO MAIS UTILIZADO

8.1 ACESSO MAIS UTILIZADO: Informar qual € a via de acesso mais utilizada para se
chegar ao atrativo.

8.2 ADAPTADO (especificar): Especificar se esta forma de aceso encontra-se adaptada para
pessoas com necessidades especiais e descrever quais sao as adaptacdes existentes.

8.3 GRAU DE UTILIZAGAO: Circular o niimero correspondente & opcdo que diz o grau de
utilizagéo da via de acesso mais utilizada: MUITO UTILIZADO: acesso com movimentagao
de visitantes diaria e constante; REGULAR: acesso com movimenta¢do sazonal de visi-
tantes (fins de semana, feriados, alta temporada); POUCO UTILIZADO: acesso utilizado
apenas eventualmente.

8.4 ATENDE AS NECESSIDADES ATUAIS ? Informar se 0 acesso mais utilizado para se
chegar ao atrativo atende as necessidades atuais ou encontra-se sobrecarregado, neces-
sitando expansao, duplicagéo ou reforma.

8.5 PERMITE EXPANSAO NO VOLUME DE VISITANTES ? Informar se 0 acesso mais
utilizado para se chegar ao atrativo, nas condigdes em que se encontra atualmente, tem
condicdes de atender a um aumento no volume de visitantes.

8.6 TEMPO NECESSARIO PARA SE CHEGAR AO ATRATIVO PARTINDO DA LOCA-
LIDADE MAIS PROXIMA: Especificar o tempo necessario para se chegar ao atrativo,
partindo-se da localidade mais proxima, descrita no item 3.

8.7 DESCRIGOES DO ACESSO MAIS UTILIZADO: Descrever o percurso do acesso mais
utilizado para se chegar ao atrativo, considerando dificuldades e/ou facilidades constata-
das durante o percurso e confirmando como ponto de partida a localidade citada no item
3. Especificar se 0 acesso ao atrativo € em ladeira ingreme ou suave; se existe escadaria
e qual o numero de degraus; quando houver uma ou mais modalidades de transporte
caracteristico (bonde, teleférico, cremalheira etc.) necessarias para se chegar ao atrativo;
a adaptabilidade de cada item para pessoas com deficiéncia. Registrar as questdes am-
bientais (poluicdo, lixo, desmatamento, queimadas, venda de animais silvestres, extrati-
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vismo exploratorio, caca e pesca predatdrias) e sociais (invasdes, ocupagdes irregulares,
prostituicdo, inseguranga) observadas. Registrar também os atrativos do acesso (ambien-
tais, vistas, elementos estéticos da paisagem, ecogeoldgicos, histéricos entre outros), a
presenca de Obras Arquitetnicas (pontes, passarelas, viadutos e galerias) de destaque,
as oportunidades e/ou ocorréncia de atividades de esportes de aventura, turismo de ob-
servagao ou de pesca. Descrever a facilidade para estacionamento de automaéveis, 6nibus
de turismo, motocicletas e bicicletas. Inserir mapa, se possivel.

9 - TRANSPORTES PARA O ATRATIVO: Informar os trés tipos de transporte mais utilizados
para se chegar ao atrativo, detalhando a freqiéncia (no caso de transporte publico), a qualidade
do transporte (no caso de transporte publico) e as adaptacdes existentes para pessoas com
deficiéncia. Em relagdo a qualidade, considera-se como BOM o transporte cujos veiculos se
encontram em estado de conservacdo adequado, de maneira a ndo colocar a vida dos passa-
geiros em risco. Também devem ser observadas questdes de pontualidade, locais de venda de
passagens, servicos oferecidos ao passageiro, frequéncia do transporte. REGULAR € o tipo
de transporte que apesar de ndo apresentar todas as caracteristicas ja descritas, permite ao
passageiro viajar em seguranga e sem maiores transtornos. RUIM é aquele transporte que nao
garante ao passageiro ser transportado com segurancga, correndo sérios riscos de ocorrerem
transtornos. Em outras informacdes, especificar as fontes de informacao utilizadas na obtengéo
das freqUéncias de horarios. Citar o nome das empresas transportadoras, contatos e as linhas do
percurso. No caso de horarios irregulares, indicar o primeiro e o Ultimo. Nao havendo transporte
regular, anotar: “ndo ha linha regular”, informando outra maneira possivel de se visitar o atrativo
(transporte proprio, contratado etc.). Caso o volume de horarios seja muito expressivo, colocar
site ou anexar tabela de horarios.

10 - LEGISLACOES DE PROTEGAO AO ATRATIVO: Informar se o atrativo possui legislagdo
que o protege e indicar se trata de lei, decreto ou norma de restricdo, municipal, estadual/distrital
ou federal. Caso o atrativo, ou parte dele, seja tombado informar a instituicdo que concedeu o
tombamento e maiores detalhes.

11 - ESTADO DE CONSERVACAO/PRESERVACAO DO ATRATIVO: Informar em que estado
de conservagao/preservagao o atrativo se encontra: em termos gerais, em relagéo a sua estrutu-
ra e condi¢do higiénica. Caso o atrativo conte com sede administrativa ou centro de atendimento
a visitantes, avaliar sua cobertura e seu interior. Utilizar o item observagao para a inser¢ao de
detalhes. Considera-se MUITO BOM o atrativo que estiver limpo, organizado, com estrutura
conservada, pintura das paredes e placas em estado adequado, banheiros e bebedouros equi-
pados, torneiras e iluminagdo em perfeito funcionamento. Além disso, a maior parte do atrativo
encontra-se preservado em natura, ainda virgem ou mantém as caracteristicas fins de sua cria-
¢do. Como BOM se considera o atrativo que apesar de possuir algumas dessas caracteristicas,
nao se encontra totalmente conservado/preservado. REGULAR é o atrativo cujo estado de con-
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servagao/preservacao € mediano, ha alguns elementos desagregativos, mas que estao sendo
manejados, controlados ou monitorados. Considera-se RUIM a conservagdo/ preservacao de
um atrativo quando os banheiros estiverem sujos ou nao equipados, as torneiras e a iluminagao
nao estiverem funcionando adequadamente, o atrativo estiver sujo e desorganizado, as placas e
paredes necessitarem de reparos urgentes. DETERIORADO ¢é quando o atrativo encontra-se em
estado de abandono, o0 ambiente estiver requerendo recuperagao e todas essas caracteristicas
forem encontradas em conjunto.

12 - ENTRADA DO ATRATIVO: Circular as op¢des desejadas indicando quais as formas de entra-
da no atrativo. Informar se h& centro de recepgéo, posto de informagdes, portaria principal, guarita
ou outros tipos. Informar se a estrutura de entrada no atrativo encontra-se adaptada a pessoas
com deficiéncia. Ex: rampas, informativos especiais, recepcionistas especializados, etc.

13 - VISITAGAO: Informar a época, os dias e o horario de visitagao publica. Indicar se a visita &
guiada, autoguiada ou ndo guiada. Informar a duragdo média da visita em horas, se ha guia de
visitagao a disposicao dos visitantes, e, havendo, se € pago ou gratuito, e se esta disponivel em
outros idiomas. Informar se a entrada no atrativo é gratuita ou paga, e, neste caso, qual o valor
em real, se é necessario algum tipo de autorizagdo prévia para visitar o atrativo — neste caso,
indicar contato - e se ha limitagdo quanto a quantidade de visitantes simultaneamente.

14 - SERVIGOS E EQUIPAMENTOS NO ATRATIVO: Indicar a existéncia de servigos e equipa-
mentos de carater permanente que facilitem a visitagdo, tais como: informagdes aos visitantes;
informagdes educativas sobre ecologia e ecoturismo; demonstrando se ha informagdes em braile
e em outras linguas; sinalizacdo indicativa; instalagdes sanitarias; locais para alimentacéo; mo-
nitores; hospedagem; servigos de lazer e entretenimento; informar a adaptabilidade a pessoas
com deficiéncia; guia de turismo; servigos de limpeza; de coleta seletiva; atividades comerciais;
condutor capacitado para o recebimento de pessoas com deficiéncia.

15— ATRATIVOS DA ATIVIDADE ECONOMICA: Mencionar as atividades realizadas na organiza-
¢ao que atraem os visitantes. Indicar quais podem ser praticadas por pessoas com deficiéncia.

16 — ROTEIROS TURISTICOS COMERCIALIZADOS: Informar se o atrativo integra roteiros
turisticos comercializados por agéncias de viagens. Em caso afirmativo, citar os roteiros e as
agéncias que comercializam o atrativo, bem como seus telefones de contato.

17 — ORIGEM DOS VISITANTES: Circular o numero que corresponde a principal origem dos
visitantes, esclarecendo quais sao os locais de origem da maior parte dos visitantes nacionais e
dos internacionais (maximo 5). Informar a época do ano em que ocorrem o maior € 0 menor fluxo
de visitagdo. Caso haja dados, informar a quantidade anual de visitantes que o atrativo recebe.



DESCRIGAO

18 - DESCRIGAO DO ATRATIVO: Descrever o atrativo enfatizando as caracteristicas relevan-
tes, de acordo com a importancia e as diferencas que cada uma Ihe confere. A descri¢do devera
caracterizar, resumidamente, os aspectos significativos e de relevéncia que uma paisagem natu-
ral desperta para o turismo. Como orientagao, estao relacionadas, nas instrugdes, caracteristicas
especificas que deverdo ser observadas na descricdo para cada Tipo ou Subtipo. Consultar
sempre os esclarecimentos sobre as Caracteristicas Relevantes. Caso ndo haja ocorréncia das
caracteristicas pedidas, informar também a auséncia. Inserir outras caracteristicas ou singulari-
dades relacionadas diretamente com o atrativo. Utilizar pesquisas, estudos, materiais de divul-
gacao, citar fontes. Sugerir sites com fotos. Fazer fotos de entrada e equipamentos. Colocar ca-
tegoria do atrativo. Uma boa dica € entrevistar gestores locais/ativistas/moradores do municipio
ou visitantes ndo moradores para levantar principais problemas e potenciais nao estimulados.
Especificar se existem SELOS ou CERTIFICADOS de reconhecimento publico do atrativo no
que tange a questao ambiental. Se existem parcerias/associa¢ao a alguma entidade nacional ou
internacional de prote¢cdo ambiental e/ou proposicédo ecoturistica.

19 - OBSERVAGOES COMPLEMENTARES: Mencionar qualquer dado observado no atrativo
e que ndo tenha sido contemplado no conteudo deste formulério, julgado importante para o seu
registro e que venha a contribuir para o enriquecimento das informagdes.

20 - REFERENCIAS /DOCUMENTOS CONSULTADOS: Registrar os livros e os docu-
mentos consultados e também a fonte de depoimentos, entrevistas e as demais fontes de
informacgdes utilizadas.

EQUIPE RESPONSAVEL

Especificar os dados completos dos agentes envolvidos no processo de inventariagdo das
atividades econbmicas. Estas informagdes séo fundamentais para que os agentes sejam conta-
tados pelos coordenadores do projeto de inventariacéo e para a certificagéo de participacéo do
projeto. Informar nomes e contatos de coordenador do curso, professor(es) orientador(es), pes-
soa de contato (interlocutor) no municipio e responsavel pelo preenchimento dos formularios.
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Formulario 18

C4

C4 Atracoes Técnicas,
Cientificas ou Artisticas

Manual do Pesquisador




TIPOS E SUBTIPOS

C4 ATRAGOES TECNICAS, CIENTIFICAS OU ARTISTICAS

C.4.1 PARQUE TECNOLOGICO
C.4.2 PARQUE INDUSTRIAL
C.4.3 MUSEU TECNOLOGICO
C.4.4 CENTRO DE PESQUISA
C.4.5 USINA HIDRELETRICA/BARRAGEM/ECLUSA/AGUDE
C.4.6 PLANETARIO

C.4.7 AQUARIO

C.4.8 VIVEIRO

C.4.9 EXPOSIGCAO TECNICA
C.4.10 EXPOSIGAOQ ARTISTICA
C.4.11 ATELIE
C.4.12Z00LOGICO

C.4.13 JARDIM BOTANICO
C.4.14 OUTRAS

FORMULARIO 18

ATRAGOES TECNICAS, CIENTIFICAS OU ARTISTICAS

CABECALHO

UF: Informar a sigla da Unidade da Federacao;

REGIAO TURISTICA: Informar o nome oficial da Regi&o Turistica;
MUNICIPIO: Informar o nome oficial do Municipio;

DISTRITO: Citar, se for 0 caso, 0 nome do distrito onde se encontra o atrativo;
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TIPO: Preencher o tipo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS);
SUBTIPO: Preencher o subtipo do atrativo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS).

IDENTIFICACAO

1- DESCRIQC)ES DO ATRATIVO
1.1 NOME OFICIAL: Citar o nome do atrativo;

1.2 NOME POPULAR: Informar como o atrativo € conhecido popularmente;

1.3 NOME DA ORGANIZAGAO MANTENEDORA/GESTORA: Citar 0 nome juridico de
registro da organizacdo - se for o caso - que mantém o atrativo. Registrar o0 nome da
pessoa responsavel, bem como seus contatos. Em se tratando de pessoa fisica, indicar o
nome e contato do(s) mantenedor(es);

1.4 CNPJ: Citar o numero do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ, caso exista;

1.5 TELEFONE/FAX: Citar os numeros dos telefones e do fax, ndo esquecendo de regis-
trar o codigo DDD;

1.6 SITE: Informar o endereco — website - na Internet;
1.7 E-MAIL: Informar o endereco eletronico na Internet;

2 - LOCALIZAGAO E AMBIENCIA

2.1 ENDERECO: Citar o endereco (rua, n°, bairro, local, rodovia, CEP, bloco, quadra) ou
outra referéncia que situe o atrativo, especialmente os localizados na area rural. Se pos-
sivel, anexar fotos e mapa de acesso ao atrativo.

2.2 PONTO DE REFERENCIA: Mencionar os pontos que servem como referéncia para o
deslocamento de um visitante até o atrativo.

2.3 LOCALIZACAO: Circular o numero referente a opgdo que informa se o atrativo esta
localizado em area Urbana, Rururbana ou Rural. Considera-se area urbana o local cuja
ocupacao seja propria da vida na cidade, apresentando carater de cidade. Area rural é
aquela relativa a ou propria do campo. E um local campestre, agricola, rustico. Rururbana
é a area pertencente a ou relacionada com o espacgo resultante do encontro entre a area
rural e a urbana. Trata-se de espaco fisico diferenciado do restante da cidade onde, além
do uso rural - areas de cultivo, terrenos baldios e areas de preserva¢ao ambiental — ocorre
0 uso urbano, havendo ocupagdes por: a) suburbios com casas e populagao proximas a
cidade; b) pequenos agrupamentos de casas em torno de uma fabrica antiga transferida
para a area periférica ou uma nova construida no local; c) proliferagcao das propriedades
unifamiliares.

3 - GERAGAO DE EMPREGO E RENDA

3.1 NUMERO DE EMPREGADOS DA ORGANIZAGAO: Informar o nimero total de em-
pregados fixos e temporarios que a organizagdo possul.
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4- SINALIZAGAO

4.1 SINALIZAGAO GERAL: A sinalizagio é um dos elementos fundamentais para o bom
andamento do transito. Além de explicitar para motoristas e pedestres as regras de uso
da via, é nela que o usuario baseia suas decisdes, seus trajetos, seu procedimento ao
dirigir, pedalar ou caminhar. As mensagens apresentadas em cada placa, marca viaria,
luz ou qualquer outro elemento, devem primar pela relevancia e pela clareza, contribuindo
para um trafego mais fluido e menos sujeito a riscos de acidentes. Assinalar com “X” a
existéncia ou néo de sinalizagdo. Informar se o atrativo encontra-se bem, mal ou ndo esta
sinalizado. Para tanto, considerar-se-a um local como BEM SINALIZADO quando houver
instalacdo, disposi¢ao ou conjunto de sinais (luminosos, visuais, acusticos) que leve em
consideracao o disposto no Codigo de Transito Brasileiro - CTB, proporcionando facili-
dade e seguranca a circulagdo de pedestres e motoristas. MAL SINALIZADO, para este
documento, é o local que, apesar de apresentar sinais de comunicagéo, ndo proporciona
facilidade e seguranca a circulagao de visitantes, ou aquele cujos sinais ndo respeitam os
padrdes estabelecidos (Ex.: sinalizagdo encoberta pela vegetacéo, sinalizagdo que nao
segue o CTB). NAO SINALIZADO é o local que ndo dispde de meio de comunicagéo para
a orientacdo de pedestres e motoristas. Informar, ainda, se a sinalizagéo oferece algum
tipo de adaptacao a pessoas com deficiéncia (informativos em Braille, semaforos sonori-
zados, elevadores com comunicagdo auditiva ou com teclas adaptadas em Braille, etc.).

4.2 SINALIZACAO TURISTICA: A Sinalizagdo de Orientacdo Turistica faz parte do con-
junto de sinalizagéo de indicagéo de trénsito. Ela segue 0s mesmos objetivos e principios
fundamentais, com vistas a garantir a eficiéncia e a seguranga do sistema viario para 0s
usuarios das vias urbanas e rurais. E utilizada para informar os usuérios sobre a existéncia
de atrativos turisticos e de outros referenciais, sobre 0s melhores percursos de acesso e,
a0 longo destes, a distancia a ser percorrida para se chegar ao local pretendido. E dire-
cionada aquele usuario que, via de regra, nédo conhece bem a regido ou cidade onde esta
circulando e deve seguir padrdes internacionais. Assinalar com “X” a existéncia ou ndo de
sinalizacdo especifica para orientacao turistica de visitantes. Informar se o atrativo encon-
tra-se bem, mal ou n3o esta sinalizado. Para tanto, considerar-se-a um local como BEM
SINALIZADO quando houver instalagdo, disposi¢do ou conjunto de sinais (luminosos, vi-
suais, acusticos) que leve em consideracéo a linguagem pictografica, a cor padronizada
internacionalmente e a articulagdo com a sinaliza¢do indicativa em geral, proporcionando
facilidade e seguranga a circulagéo de visitantes, sejam eles nacionais ou estrangeiros.
MAL SINALIZADO, para este documento, é o local que, apesar de apresentar sinais de co-
municacdo, nao proporciona facilidade e seguranga a circulagéo de visitantes, ou aquele
cujos sinais néo respeitam os padrdes estabelecidos (Ex.: Sinalizagao encoberta pela ve-
getacao, sinalizagdo apenas em portugués). NAO SINALIZADO é o local que n3o dispde
de meio de comunicagao para a orientagao de visitantes. Informar, ainda, se a sinalizagao
oferece algum tipo de adaptagao a pessoas com deficiéncia (informativos em Braille, se-
maforos sonorizados, elevadores com comunicagdo auditiva ou com teclas adaptadas em
Braille, etc.).
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5 - MEIOS DE ACESSO: Indicar os meios de acesso ao atrativo (rodoviério, hidroviario, etc.),
especificando o estado de conservagéo de cada um. Para tanto, considera-se em BOM estado
a via que, em fungéo do seu estado de conservagéo, permita aos visitantes chegar ao atrativo
em qualquer época do ano, sem possiveis transtornos causados pela conservagao da via. Como
REGULAR, aquela em fungéo do seu estado de conservagéo, restrinja 0 uso aos visitantes em
determinado periodo do ano (ex. pista esburacada) e como RUIM aquela via que dificulte o aces-
so dos visitantes ao atrativo. Ex.: caminhos, atalhos, etc.

6- VIA TERRESTRE: Especificar se a via terrestre esta pavimentada, parcialmente pavimentada
ou néo pavimentada, de acordo com os conceitos de via urbana e via rural. Considera-se como
pavimentag&o qualquer revestimento do solo.

6.1 URBANA: Ruas, avenidas, vielas ou caminhos e similares abertos a circulagao pu-
blica, situados na area urbana, caracterizados, principalmente, por possuirem imoveis
edificados em sua extensao.

6.2 RURAL.: Estradas (ndo pavimentadas) e rodovias (pavimentadas)

6.3 PAVIMENTAGAO: Especificar o tipo de pavimentacéo utilizado. Esclareca-se que Pa-
vimentagéo Ecoldgica refere-se ao tipo de asfalto que utiliza pneus reciclados como ma-
téria-prima ou o asfalto branco que retém menos calor, e, por isso, atrai menos animais,
diminuindo a mortalidade dos mesmos. Pavimentac&o de saibro € aquela composta por
areia grossa e granulos de pedra.

7-ACESSO MAIS UTILIZADO

7.1 ACESSO MAIS UTILIZADO: Informar qual € a via de acesso mais utilizada para se
chegar ao atrativo.

7.2 ADAPTADO (especificar): Especificar se esta forma de aceso encontra-se adap-
tada para pessoas com necessidades especiais e descrever quais séo as adaptagdes
existentes.

7.3 GRAU DE UTILIZAGAO: Circular o niimero correspondente & opgao que diz o grau de
utilizacdo da via de acesso mais utilizada: MUITO UTILIZADO: acesso com movimentagao
de visitantes diaria e constante; REGULAR: acesso com movimentagao sazonal de visi-
tantes (fins de semana, feriados, alta temporada); POUCO UTILIZADO: acesso utilizado
apenas eventualmente.

7.4 ATENDE AS NECESSIDADES ATUAIS ? Informar se 0 acesso mais utilizado para se
chegar ao atrativo atende as necessidades atuais ou encontra-se sobrecarregado, neces-
sitando expansao, duplicagao ou reforma.

7.5 PERMITE EXPANSAO NO VOLUME DE VISITANTES ? Informar se 0 acesso mais
utilizado para se chegar ao atrativo, nas condi¢cdes em que se encontra atualmente, tem
condi¢Oes de atender a um aumento no volume de visitantes.

7.6 TEMPO NECESSARIO PARA SE CHEGAR AO ATRATIVO PARTINDO DA LOCA-
LIDADE MAIS PROXIMA: Especificar o tempo necessario para se chegar ao atrativo,
partindo-se da localidade mais préxima, descrita no item 3.
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7.7 DESCRIGOES DO ACESSO MAIS UTILIZADO: Descrever o percurso do acesso mais
utilizado para se chegar ao atrativo, considerando dificuldades e/ou facilidades constata-
das durante o percurso e confirmando como ponto de partida a localidade citada no item
3. Especificar se 0 acesso ao atrativo é em ladeira ingreme ou suave; se existe escadaria
e qual o numero de degraus; quando houver uma ou mais modalidades de transporte
caracteristico (bonde, teleférico, cremalheira, etc.) necessaria para se chegar ao atrativo;
a adaptabilidade de cada item para pessoas com deficiéncia. Registrar as questdes am-
bientais (poluicdo, lixo, desmatamento, queimadas, venda de animais silvestres, extrati-
vismo exploratorio, caca e pesca predatdrias) e sociais (invasdes, ocupagdes irregulares,
prostituicdo, inseguranca) observadas. Registrar também os atrativos do acesso (ambien-
tais, vistas, elementos estéticos da paisagem, ecogeoldgicos, histéricos entre outros), a
presencga de Obras Arquitetonicas (pontes, passarelas, viadutos e galerias) de destaque,
as oportunidades e/ou ocorréncia de atividades de esportes de aventura, turismo de ob-
servagao ou de pesca. Descrever a facilidade para estacionamento de automaéveis, dnibus
de turismo, motocicletas e bicicletas. Inserir mapa, se possivel.

8 — TRANSPORTES PARA O ATRATIVO: Informar os trés tipos de transporte mais utilizados
para se chegar ao atrativo, detalhando a freqiéncia (no caso de transporte publico), a qualidade
do transporte (no caso de transporte publico) e as adaptacdes existentes para pessoas com
deficiéncia. Em relacdo a qualidade, considera-se como BOM o transporte cujos veiculos se
encontram em estado de conservacdo adequado, de maneira a ndo colocar a vida dos passa-
geiros em risco. Também devem ser observadas questdes de pontualidade, locais de venda de
passagens, servicos oferecidos ao passageiro, freqiiéncia do transporte. REGULAR é o tipo
de transporte que apesar de nao apresentar todas as caracteristicas ja descritas, permite ao
passageiro viajar em seguranga e sem maiores transtornos. RUIM é aquele transporte que néo
garante ao passageiro ser transportado com seguranga, correndo Sérios riscos de ocorrerem
transtornos. Em outras informacdes, especificar as fontes de informagao utilizadas na obtencéo
das frequéncias de horarios. Citar o nome das empresas transportadoras, contatos e as linhas do
percurso. No caso de horarios irregulares, indicar o primeiro e o ultimo. Nao havendo transporte
regular, anotar: “ndo ha linha regular”, informando outra maneira possivel de se visitar o atrativo
(transporte proprio, contratado etc.). Caso o volume de horérios seja muito expressivo, colocar
site ou anexar tabela de horarios.

9 — LEGISLAGOES DE PROTEGAO AO ATRATIVO: Informar se o atrativo possui legislacdo
que o protege e indicar se trata de lei, decreto ou norma de restricdo, municipal, estadual/distrital
ou federal. Caso o atrativo, ou parte dele, seja tombado informar a instituicdo que concedeu o
tombamento e maiores detalhes.

10 - ESTADO DE CONSERVAGAO/PRESERVAGAO DO ATRATIVO: Informar em que estado
de conservagao/preservagao o atrativo se encontra: em termos gerais, em relacdo a sua estrutu-



ra e condico higiénica. Caso o atrativo conte com sede administrativa ou centro de atendimento
a visitantes, avaliar sua cobertura e seu interior. Utilizar o item observacao para a insergéo de
detalhes. Considera-se MUITO BOM o atrativo que estiver limpo, organizado, com estrutura
conservada, pintura das paredes e placas em estado adequado, banheiros e bebedouros equi-
pados, torneiras e iluminag@o em perfeito funcionamento. Além disso, a maior parte do atrativo
encontra-se preservado em natura, ainda virgem ou mantém as caracteristicas fins de sua cria-
¢ao. Como BOM se considera o atrativo que apesar de possuir algumas dessas caracteristicas,
nao se encontra totalmente conservado/preservado. REGULAR é o atrativo cujo estado de con-
servagao/preservacao € mediano, ha alguns elementos desagregativos, mas que estdo sendo
manejados, controlados ou monitorados. Considera-se RUIM a conservagdo/ preservacao de
um atrativo quando os banheiros estiverem sujos ou ndo equipados, as torneiras e a iluminagéo
nao estiverem funcionando adequadamente, o atrativo estiver sujo e desorganizado, as placas e
paredes necessitarem de reparos urgentes. DETERIORADO ¢é quando o atrativo encontra-se em
estado de abandono, o ambiente estiver requerendo recuperacéo e todas essas caracteristicas
forem encontradas em conjunto.

11 - ENTRADA DO ATRATIVO: Circular as opgdes desejadas indicando quais as formas de entra-
da no atrativo. Informar se h& centro de recepgéo, posto de informagdes, portaria principal, guarita
ou outros tipos. Informar se a estrutura de entrada no atrativo encontra-se adaptada a pessoas
com deficiéncia. Ex: rampas, informativos especiais, recepcionistas especializados, etc.

12 - VISITAGAO: Informar a época, os dias e o horario de visitagao publica. Indicar se a visita &
guiada, autoguiada ou ndo guiada. Informar a duracdo média da visita em horas, se ha guia de
visitagao a disposicao dos visitantes, e, havendo, se € pago ou gratuito, e se esta disponivel em
outros idiomas. Informar se a entrada no atrativo é gratuita ou paga, e, neste caso, qual o valor
em real, se é necessario algum tipo de autorizagao prévia para visitar o atrativo — neste caso,
indicar contato - e se ha limitagdo quanto a quantidade de visitantes simultaneamente.

13 - SERVIGOS E EQUIPAMENTOS NO ATRATIVO: Indicar a existéncia de servigos e equipa-
mentos de carater permanente que facilitem a visitagdo, tais como: informagdes aos visitantes;
informagdes educativas sobre ecologia e ecoturismo; demonstrando se ha informagdes em braile
e em outras linguas; sinalizagéo indicativa; instalagdes sanitarias; locais para alimentag¢do; mo-
nitores; hospedagem; servigos de lazer e entretenimento; informar a adaptabilidade a pessoas
com deficiéncia; guia de turismo; servigos de limpeza; de coleta seletiva; atividades comerciais;
condutor capacitado para o recebimento de pessoas com deficiéncia.

14 - ATIVIDADES REALIZADAS NA ATRAQAO: Mencionar as atividades programadas ou néo,
realizadas em espaco coberto ou ao ar livre, que se relacionem com o atrativo, tais como: exibi-
coes, festas, comemoragdes, competicdes ou quaisquer atividades esportivas, pedagdgicas, efc.
Indicar quais podem ser praticadas por pessoas com deficiéncia.
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15 — ROTEIROS TURISTICOS COMERCIALIZADOS: Informar se o atrativo integra roteiros
turisticos comercializados por agéncias de viagens. Em caso afirmativo, citar os roteiros e as
agéncias que comercializam o atrativo, bem como seus telefones de contato.

16 — ORIGEM DOS VISITANTES: Circular o numero que corresponde a principal origem dos
visitantes, esclarecendo quais sao os locais de origem da maior parte dos visitantes nacionais e
dos internacionais (maximo 5). Informar a época do ano em que ocorrem 0 maior € 0 menor fluxo
de visitagdo. Caso haja dados, informar a quantidade anual de visitantes que o atrativo recebe.

17 - DESCRIGAO DO ATRATIVO: Descrever o atrativo enfatizando as caracteristicas relevan-
tes, de acordo com a importancia e as diferengas que cada uma lhe confere. A descri¢do devera
caracterizar, resumidamente, os aspectos significativos e de relevancia que uma paisagem natu-
ral desperta para o turismo. Como orientagao, estao relacionadas, nas instrugdes, caracteristicas
especificas que deverdo ser observadas na descri¢do para cada Tipo ou Subtipo. Consultar
sempre 0s esclarecimentos sobre as Caracteristicas Relevantes. Caso ndo haja ocorréncia das
caracteristicas pedidas, informar também a auséncia. Inserir outras caracteristicas ou singulari-
dades relacionadas diretamente com o atrativo. Utilizar pesquisas, estudos, materiais de divul-
gacao, citar fontes. Sugerir sites com fotos. Fazer fotos de entrada e equipamentos. Colocar ca-
tegoria do atrativo. Uma boa dica é entrevistar gestores locais/ativistas/moradores do municipio
ou visitantes ndo moradores para levantar principais problemas e potenciais ndo estimulados.
Especificar se existem SELOS ou CERTIFICADOS de reconhecimento publico do atrativo no
que tange a questao ambiental. Se existem parcerias/associa¢ao a alguma entidade nacional ou
internacional de prote¢do ambiental e/ou proposi¢ao ecoturistica.

18 — OBSERVAGOES COMPLEMENTARES: Mencionar qualquer dado observado no atrativo
e que nao tenha sido contemplado no conteudo deste formulario, julgado importante para o seu
registro e que venha a contribuir para o enriquecimento das informagdes.

19 - REFERENCIAS /DOCUMENTOS CONSULTADOS: Registrar os livros e os documentos consul-
tados e também a fonte de depoimentos, entrevistas e as demais fontes de informagdes utilizadas.

Especificar os dados completos dos agentes envolvidos no processo de inventariagao das atra-
coes técnicas, cientificas ou artisticas. Estas informagdes séo fundamentais para que os agentes
sejam contatados pelos coordenadores do projeto de inventariagéo e para a certificagdo de partici-
pacéo do projeto. Informar nomes e contatos de coordenador do curso, professor(es) orientador(es),
pessoa de contato (interlocutor) no municipio e responsavel pelo preenchimento dos formulérios.
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TIPOS E SUBTIPOS

C5 EVENTOS PERMANENTES

Evento que é realizado apenas na localidade e esteja pelo menos com a sua 3° edicéo agendada.

C.5.1 CONGRESSOS E CONVENGOES

C.5.2 FEIRAS E EXPOSIGOES
5.2.1 Feira de Negdcios

5.2.2 Feira Tematica

5.2.3 Feira Promocional
5.2.4 Feira Cultural

5.2.5 Feira de Gastronomia
5.2.6 Outras Feiras

5.2.7 Exposicédo Técnica
5.2.8 Exposicéo Cientifica

C.5.3 REALIZAGOES DIVERSAS
5.3.1 Desportivas

5.3.2 Artisticas/culturais
5.3.3 Sociais/assistenciais

5.3.4 Gastrondmicas/de produtos

FORMULARIO 19

EVENTOS PERMANENTES

CABECALHO

UF: Informar a sigla da Unidade da Federagao;

REGIAO TURISTICA: Informar o nome oficial da Regi&o Turistica;
MUNICIPIO: Informar o nome oficial do Municipio;

DISTRITO: Citar, se for 0 caso, 0 nome do distrito onde se encontra o atrativo;
TIPO: Preencher o tipo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS);
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SUBTIPO: Preencher o subtipo do atrativo (de acordo com item anterior: TIPOS E SUBTIPOS).

IDENTIFICAGAO

1- DESCRIQGES DO ATRATIVO
1.1 NOME OFICIAL.: Citar o nome do atrativo;

1.2 NOME POPULAR: Informar como o atrativo é conhecido popularmente;

1.3 NOME DA ORGANIZAGAO MANTENEDORA/GESTORA: Citar o nome juridico de
registro da organizacdo - se for o caso - que mantém o atrativo. Registrar o nome da
pessoa responsavel, bem como seus contatos. Em se tratando de pessoa fisica, indicar o
nome e contato do(s) mantenedor(es);

1.4 CNPJ: Citar o numero do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ, caso exista;

1.5 TELEFONE/FAX: Citar os numeros dos telefones e do fax, néo esquecendo de regis-
trar o cddigo DDD;

1.6 SITE: Informar o endereco — website - na Internet;

1.7 E-MAIL: Informar o endereco eletronico na Internet;

2 - LOCALIZAGAO E AMBIENCIA

2.1 ENDERECO: Citar o endereco (rua, n°, bairro, local, rodovia, CEP, bloco, quadra) ou
outra referéncia que situe o atrativo, especialmente os localizados na area rural. Se pos-
sivel, anexar fotos e mapa de acesso ao atrativo.

2.2 PONTO DE REFERENCIA: Mencionar os pontos que servem como referéncia para o
deslocamento de um visitante até o atrativo.

2.3 LOCALIZAGAO: Circular o nimero referente & opgéo que informa se o atrativo esta
localizado em area Urbana, Rururbana ou Rural. Considera-se area urbana o local cuja
ocupagao seja prpria da vida na cidade, apresentando carater de cidade. Area rural é
aquela relativa a ou propria do campo. E um local campestre, agricola, rustico. Rururbana
é a area pertencente a ou relacionada com o espaco resultante do encontro entre a area
rural e a urbana. Trata-se de espaco fisico diferenciado do restante da cidade onde, além
do uso rural - areas de cultivo, terrenos baldios e areas de preservagao ambiental — ocorre
0 uso urbano. havendo ocupagdes por: a) suburbios com casas e populagao proximas a
cidade; b) pequenos agrupamentos de casas em torno de uma fabrica antiga transferida
para a area periférica ou uma nova construida no local; c) proliferagao das propriedades
unifamiliares.

3 - GERAGAO DE EMPREGO E RENDA

3.1 EMPREGOS FIXOS GERADOS: Informar o numero de empregos fixos diretos gera-
dos pelo evento.
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3.2 EMPREGOS TEMPORARIOS GERADOS: Informar o nimero de empregos tempora-
rios diretos gerados pelo evento.

3.3 - N° DE EXPOSITORES (feiras): No caso de feiras, informar a quantidade média de
expositores por evento.

3.4 - TOTAL DE M2 PARA ALUGUEL: Informar a quantidade de M2 disponiveis para
aluguel.

3.5 - VALOR MEDIO DO M2 PARA EXPOSITORES: Informar o valor médio do M2 para
expositores.

4- SINALIZAGAO

4.1 SINALIZAGAO GERAL: A sinalizac&o é um dos elementos fundamentais para o bom
andamento do transito. Além de explicitar para motoristas e pedestres as regras de uso
da via, é nela que o usuario baseia suas decisdes, seus trajetos, seu procedimento ao
dirigir, pedalar ou caminhar. As mensagens apresentadas em cada placa, marca viaria,
luz ou qualquer outro elemento, devem primar pela relevancia e pela clareza, contribuindo
para um trafego mais fluido e menos sujeito a riscos de acidentes. Assinalar com “X” a
existéncia ou ndo de sinaliza¢do. Informar se o atrativo encontra-se bem, mal ou ndo esta
sinalizado. Para tanto, considerar-se-a4 um local como BEM SINALIZADO quando houver
instalacdo, disposi¢ao ou conjunto de sinais (luminosos, visuais, acusticos) que leve em
consideracao o disposto no Caodigo de Transito Brasileiro - CTB, proporcionando facili-
dade e seguranca a circulagdo de pedestres e motoristas. MAL SINALIZADO, para este
documento, é o local que, apesar de apresentar sinais de comunicagéo, ndo proporciona
facilidade e segurancga a circulagéo de visitantes, ou aquele cujos sinais ndo respeitam os
padrdes estabelecidos (Ex.: sinalizagdo encoberta pela vegetacéo, sinalizagdo que nao
segue o CTB). NAO SINALIZADO é o local que ndo dispde de meio de comunicagdo para
a orientacdo de pedestres e motoristas. Informar, ainda, se a sinalizag&o oferece algum
tipo de adaptacao a pessoas com deficiéncia (informativos em Braille, semaforos sonori-
zados, elevadores com comunicagdo auditiva ou com teclas adaptadas em Braille, etc.).

4.2 SINALIZAGAO TURISTICA: A Sinalizacao de Orientacéo Turistica faz parte do con-
junto de sinaliza¢do de indicagao de transito. Ela segue 0s mesmos objetivos e principios
fundamentais, com vistas a garantir a eficiéncia e a seguranga do sistema viario para 0s
usuarios das vias urbanas e rurais. E utilizada para informar os usudrios sobre a existén-
cia de atrativos turisticos e de outros referenciais, sobre os melhores percursos de aces-
so e, ao longo destes, a distancia a ser percorrida para se chegar ao local pretendido. E
direcionada aquele usuario que, via de regra, nao conhece bem a regiéo ou cidade onde
esta circulando e deve seguir padrdes internacionais. Assinalar com “X” a existéncia ou
nao de sinalizagao especifica para orientagao turistica de visitantes. Informar se o atra-
tivo encontra-se bem, mal ou ndo esta sinalizado. Para tanto, considerar-se-a um local
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como BEM SINALIZADO quando houver instalagdo, disposi¢do ou conjunto de sinais
(luminosos, visuais, acusticos) que leve em consideragéo a linguagem pictografica, a cor
padronizada internacionalmente e a articulagdo com a sinalizagéo indicativa em geral,
proporcionando facilidade e seguranga a circulagdo de visitantes, sejam eles nacionais
ou estrangeiros. MAL SINALIZADO, para este documento, é o local que, apesar de apre-
sentar sinais de comunicacdo, ndo proporciona facilidade e seguranca a circulagdo de
visitantes, ou aquele cujos sinais nao respeitam os padrdes estabelecidos (Ex.: Sinaliza-
cdo encoberta pela vegetacéo, sinalizacdo apenas em portugués). NAO SINALIZADO é
o local que nao dispde de meio de comunicagéo para a orientacao de visitantes. Informar,
ainda, se a sinalizacdo oferece algum tipo de adaptacao a pessoas com deficiéncia (in-
formativos em Braille, seméforos sonorizados, elevadores com comunicagéo auditiva ou
com teclas adaptadas em Biraille, etc.).

5 - MEIOS DE ACESSO: Indicar os meios de acesso ao atrativo (rodoviario, hidroviario, etc.),
especificando o estado de conservagéo de cada um. Para tanto, considera-se em BOM estado
a via que, em funcédo do seu estado de conservacao, permita aos visitantes chegar ao atrativo
em qualquer época do ano, sem possiveis transtornos causados pela conservagao da via. Como
REGULAR, aquela em fungéo do seu estado de conservagéo, restrinja 0 uso aos visitantes em
determinado periodo do ano (ex. pista esburacada) e como RUIM aquela via que dificulte o aces-
so dos visitantes ao atrativo. Ex.: caminhos, atalhos, etc.

6- VIA TERRESTRE: Especificar se a via terrestre esta pavimentada, parcialmente pavimentada
ou nao pavimentada, de acordo com os conceitos de via urbana e via rural. Considera-se como
pavimentag&o qualquer revestimento do solo.

6.1 URBANA: Ruas, avenidas, vielas ou caminhos e similares abertos a circulagao pu-

blica, situados na area urbana, caracterizados, principalmente, por possuirem imoveis
edificados em sua extensao.

6.2 RURAL: Estradas (ndo pavimentadas) e rodovias (pavimentadas)

6.3 PAVIMENTAGAO: Especificar o tipo de pavimentacéo utilizado. Esclareca-se que Pa-
vimentacdo Ecoldgica refere-se ao tipo de asfalto que utiliza pneus reciclados como ma-
téria-prima ou o asfalto branco que retém menos calor, e, por isso, atrai menos animais,
diminuindo a mortalidade dos mesmos. Pavimentagéo de saibro é aquela composta por
areia grossa e granulos de pedra.

7-ACESSO MAIS UTILIZADO

7.1 ACESSO MAIS UTILIZADO: Informar qual é a via de acesso mais utilizada para se
chegar ao atrativo.

7.2 ADAPTADO (especificar): Especificar se esta forma de aceso encontra-se adaptada para
pessoas com necessidades especiais e descrever quais sao as adaptacdes existentes.

7.3 GRAU DE UTILIZAGAO: Circular o niimero correspondente & opgo que diz o grau de
utilizacdo da via de acesso mais utilizada: MUITO UTILIZADO: acesso com movimentagao
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de visitantes diaria e constante; REGULAR: acesso com movimenta¢do sazonal de visi-
tantes (fins de semana, feriados, alta temporada); POUCO UTILIZADO: acesso utilizado
apenas eventualmente.

7.4 ATENDE AS NECESSIDADES ATUAIS ? Informar se 0 acesso mais utilizado para se
chegar ao atrativo atende as necessidades atuais ou encontra-se sobrecarregado, neces-
sitando expansao, duplicagéo ou reforma.

7.5 PERMITE EXPANSAO NO VOLUME DE VISITANTES ? Informar se 0 acesso mais
utilizado para se chegar ao atrativo, nas condigdes em que se encontra atualmente, tem
condicdes de atender a um aumento no volume de visitantes.

7.6 TEMPO NECESSARIO PARA SE CHEGAR AO ATRATIVO PARTINDO DA LOCA-
LIDADE MAIS PROXIMA: Especificar o tempo necessario para se chegar ao atrativo,
partindo-se da localidade mais proxima, descrita no item 3.

7.7 DESCRIGOES DO ACESSO MAIS UTILIZADO: Descrever o percurso do acesso mais
utilizado para se chegar ao atrativo, considerando dificuldades e/ou facilidades constata-
das durante o percurso e confirmando como ponto de partida a localidade citada no item
3. Especificar se 0 acesso ao atrativo € em ladeira ingreme ou suave; se existe escadaria
e qual o numero de degraus; quando houver uma ou mais modalidades de transporte
caracteristico (bonde, teleférico, cremalheira, etc.) necessaria para se chegar ao atrativo;
a adaptabilidade de cada item para pessoas com deficiéncia. Registrar as questdes am-
bientais (poluigdo, lixo, desmatamento, queimadas, venda de animais silvestres, extrati-
vismo exploratorio, caga e pesca predatdrias) e sociais (invasdes, ocupagdes irregulares,
prostituicdo, inseguranga) observadas. Registrar também os atrativos do acesso (ambien-
tais, vistas, elementos estéticos da paisagem, ecogeoldgicos, histéricos entre outros), a
presenca de Obras Arquitetonicas (pontes, passarelas, viadutos e galerias) de destaque,
as oportunidades e/ou ocorréncia de atividades de esportes de aventura, turismo de ob-
servagao ou de pesca. Descrever a facilidade para estacionamento de automaéveis, 6nibus
de turismo, motocicletas e bicicletas. Inserir mapa, se possivel.

8 — TRANSPORTES PARA O ATRATIVO: Informar os trés tipos de transporte mais utilizados
para se chegar ao atrativo, detalhando a freqiiéncia (no caso de transporte publico), a qualidade
do transporte (no caso de transporte publico) e as adaptagdes existentes para pessoas com defici-
éncia. Em relagdo a qualidade, considera-se como BOM o transporte cujos veiculos se encontram
em estado de conservagéo adequado, de maneira a ndo colocar a vida dos passageiros em risco.
Também devem ser observadas questdes de pontualidade, locais de venda de passagens, servigos
oferecidos ao passageiro, frequéncia do transporte. REGULAR € o tipo de transporte que apesar
de ndo apresentar todas as caracteristicas ja descritas, permite ao passageiro viajar em seguranga
e sem maiores transtornos. RUIM é aquele transporte que néo garante ao passageiro ser trans-
portado com seguranga, correndo sérios riscos de ocorrerem transtornos. Em outras informacées,
especificar as fontes de informagéo utilizadas na obtencédo das freqiiéncias de horarios. Citar o
nome das empresas transportadoras, contatos e as linhas do percurso. No caso de horarios irregu-
lares, indicar o primeiro e o ultimo. N&o havendo transporte regular, anotar: “n&o ha linha regular”,



informando outra maneira possivel de se visitar o atrativo (transporte proprio, contratado etc.). Caso
0 volume de horérios seja muito expressivo, colocar site ou anexar tabela de horarios.

9 - ESTADO DE CONSERVACAO/PRESERVACAO DO ATRATIVO/LOCAL DE REALIZAGAO
DO EVENTO: Informar em que estado de conservagao/preservagao o atrativo se encontra: em
termos gerais, em relagéo a sua estrutura e condi¢do higiénica. Caso o atrativo conte com sede
administrativa ou centro de atendimento a visitantes, avaliar sua cobertura e seu interior. Utilizar
o item observacao para a inser¢ao de detalhes. Considera-se MUITO BOM o atrativo que estiver
limpo, organizado, com estrutura conservada, pintura das paredes e placas em estado adequa-
do, banheiros e bebedouros equipados, torneiras e iluminagao em perfeito funcionamento. Além
disso, a maior parte do atrativo encontra-se preservado em natura ou ainda virgem, ou mantém
as caracteristicas fins de sua criagdo. Como BOM se considera o atrativo que apesar de possuir
algumas dessas caracteristicas, ndo se encontra totalmente conservado/preservado. REGULAR
é 0 atrativo cujo estado de conservagéo/preservagdo é mediano, ha alguns elementos desagre-
gativos, mas que estdo sendo manejados, controlados ou monitorados. Considera-se Ruim a
conservagao/ preservacdo de um atrativo quando os banheiros estiverem sujos ou n&o equipa-
dos, as torneiras e a iluminacdo nao estiverem funcionando adequadamente, o atrativo estiver
sujo e desorganizado, as placas e paredes necessitarem de reparos urgentes. DETERIORADO
é quando o atrativo encontra-se em estado de abandono, 0 ambiente estiver requerendo recupe-
racdo e todas essas caracteristicas forem encontradas em conjunto.

10 - ENTRADA DO ATRATIVO: Circular as opgdes desejadas indicando quais as formas de en-
trada no atrativo. Informar se ha centro de recepgéo, posto de informagdes, portaria principal, gua-
rita ou outros tipos. Informar se a estrutura de entrada no atrativo encontra-se adaptada a pessoas
com deficiéncia. Ex: rampas, informativos especiais, recepcionistas especializados, etc.

11 - VISITAGAO: Informar a época, os dias e o horario de visitagao publica. Indicar se a visita é
guiada, autoguiada ou nao guiada. Informar a duragdo média da visita em horas, se ha guia de
visitacdo a disposigéo dos visitantes, e, havendo, se é pago ou gratuito, e se esta disponivel em
outros idiomas. Informar se a entrada no atrativo é gratuita ou paga, e, neste caso, qual o valor
em real, se é necessario algum tipo de autorizagao prévia para visitar o atrativo — neste caso,
indicar contato - e se ha limitacdo quanto a quantidade de visitantes simultaneamente.

12 - SERVICOS E EQUIPAMENTOS NO ATRATIVO: Indicar a existéncia de servigos e equipa-
mentos de carater permanente que facilitem a visitagao, tais como: informagdes aos visitantes;
informagdes educativas sobre ecologia e ecoturismo, demonstrando se ha informagdes em braile
e em outras linguas; sinaliza¢do indicativa; instalagdes sanitarias; locais para alimentagéo; moni-
tores; hospedagem; servigos de lazer e entretenimento; informando a adaptabilidade a pessoas
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com deficiéncia; guia de turismo; servigos de limpeza; de coleta seletiva; atividades comerciais;
condutor capacitado para o recebimento de pessoas com deficiéncia.

13 - ATIVIDADES REALIZADAS NO EVENTO: Mencionar as atividades programadas ou n&o,
realizadas em espaco coberto ou ao ar livre, que se relacionem com o atrativo, tais como: exibi-
¢coes, festas, comemoragdes, competicdes ou quaisquer atividades esportivas, pedagdgicas, efc.
Indicar quais podem ser praticadas por pessoas com deficiéncia.

14 - ROTEIROS TURISTICOS COMERCIALIZADOS: Informar se o atrativo integra roteiros
turisticos comercializados por agéncias de viagens. Em caso afirmativo, citar os roteiros e as
agéncias que comercializam o atrativo, bem como seus telefones de contato.

15 — ORIGEM DOS VISITANTES: Circular o numero que corresponde a principal origem dos
visitantes, esclarecendo quais s@o os locais de origem da maior parte dos visitantes nacionais e
dos internacionais (maximo 5). Informar a época do ano em que ocorrem 0 maior e 0 menor fluxo
de visitagdo. Caso haja dados, informar a quantidade anual de visitantes que o atrativo recebe.

16 - DESCRIGAO DO ATRATIVO: Descrever o atrativo enfatizando as caracteristicas relevan-
tes, de acordo com a importancia e as diferengas que cada uma lhe confere. A descri¢do devera
caracterizar, resumidamente, os aspectos significativos e de relevancia que uma paisagem natu-
ral desperta para o turismo. Como orientagéo, estdo relacionadas, nas instrugdes, caracteristicas
especificas que deverdo ser observadas na descri¢do para cada Tipo ou Subtipo. Consultar
sempre 0s esclarecimentos sobre as Caracteristicas Relevantes. Caso ndo haja ocorréncia das
caracteristicas pedidas, informar também a auséncia. Inserir outras caracteristicas ou singulari-
dades relacionadas diretamente com o atrativo. Utilizar pesquisas, estudos, materiais de divul-
gacao, citar fontes. Sugerir sites com fotos. Fazer fotos de entrada e equipamentos. Colocar ca-
tegoria do atrativo. Uma boa dica é entrevistar gestores locais/ativistas/moradores do municipio
ou visitantes ndo moradores para levantar principais problemas e potenciais ndo estimulados.
Especificar se existem SELOS ou CERTIFICADOS de reconhecimento publico do atrativo no
que tange a questdo ambiental. Se existem parcerias/associacdo a alguma entidade nacional
ou internacional de protegdo ambiental e/ou proposicdo ecoturistica. Informar o tipo do evento
(esportivo, técnico-cientifico, cultural, gastrondmico) e sua amplitude (quantidade de pessoas
que envolve e que atrai).

17 - OBSERVAGOES COMPLEMENTARES: Mencionar qualquer dado observado no atrativo
e que ndo tenha sido contemplado no conteudo deste formulério, julgado importante para o seu
registro e que venha a contribuir para o enriquecimento das informagdes.



18 - REFERENCIAS /DOCUMENTOS CONSULTADOS: Registrar os livros e os documen-
tos consultados e também a fonte de depoimentos, entrevistas e as demais fontes de
informagdes utilizadas.

EQUIPE RESPONSAVEL

Especificar os dados completos dos agentes envolvidos no processo de inventariagéo dos
eventos permanentes. Estas informagdes séo fundamentais para que os agentes sejam conta-
tados pelos coordenadores do projeto de inventariacéo e para a certificagéo de participagéo do
projeto. Informar nomes e contatos de coordenador do curso, professor(es) orientador(es), pes-
soa de contato (interlocutor) no municipio e responsavel pelo preenchimento dos formularios.
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