Processo de Selecao de Projetos de Apoio a Comercializacao

de destinos turisticos

O Ministério do Turismo - MTur, por intermédio da Coordenacdo Geral de Eventos -
CGEV, torna publica a realizacdo de processo seletivo de projetos de Apoio a

Comercializacdo de destinos turisticos no mercado interno.
1. OBJETIVO

O objetivo desta selecdo é a escolha de projetos de apoio a comercializagdo que
efetivamente contribuam para a promocdo de destinos turisticos no mercado interno,

para fins de apoio financeiro do MTur, por meio de celebracdo de convénio.
2. CONDIGCOES DE PARTICIPAGCAO

2.1. Podem participar do processo seletivo os projetos que atenderem as condigdes
desta selecdo de projetos apresentados por 6rgaos do governo estadual, municipal e do
Distrito Federal, e por entidades sem fins lucrativos cujos objetos estatutarios guardem
conformidade com o objeto do projeto concorrente e possuam capacidade técnica e

administrativa comprovada para executar o projeto.

2.2. A participagao no processo de selegao implica ao interessado:

2.2.1. Observancia dos regulamentos e responsabilidade pela fidelidade e legitimidade
das informagdes e dos documentos apresentados;

2.2.2. Aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, cldusulas e condigoes

constantes nesta selecdo de projetos e anexo.

2.3. O valor de repasse do Ministério do Turismo para cada proposta aprovada sera de
R$ 100.000,00 (cem mil reais).

2.4. Sera selecionada no maximo uma proposta por regido de influéncia dos 65
destinos-indutores do turismo, definidos no Plano Nacional de Turismo - PNT, 2007-
2010.

3. HABILITAGAO

3.1. O proponente deve estar devidamente cadastrado no SICONV (Sistema de Gestdo

de Convénios e Contratos de Repasse), caso contrario a proposta ndo sera analisada.



3.2. Sera exigida contrapartida do proponente, nos termos da Lei de Diretrizes

Orgamentarias - LDO, sobre o valor aportado pelo Ministério do Turismo.

3.3. A contrapartida devera ser somente financeira. Nao sera aceita contrapartida em

bens e servigcos economicamente mensuraveis.

4. APRESENTACAO DA PROPOSTA DE APOIO A COMERCIALIZACAO

4.1. As propostas apresentadas devem estar em consonancia com o PNT 2007-2010,
Macroprograma 8 : Promocdo e Apoio a Comercializagdo. Esse programa propde um
trabalho articulado com os operadores, agentes e demais prestadores de servigos
turisticos, além das secretarias e érgdos oficiais de turismo dos estados e municipios, de
modo a aproximar os ambientes de negdcios relacionados a producdo e a oferta de
servicos com os ambientes de negodcios relacionados a formatacdo de produtos e a
comercializacdo. Outro foco do programa refere-se ao incentivo ao desenvolvimento e a
implementacao de projetos e solugdes criativas que busquem a reducao de precos de
produtos turisticos de qualidade para o publico final, aumentando o nimero de viajantes
e a ocupacgdo hoteleira e dos demais servigos turisticos, propiciando a inclusdo de novos
grupos de consumidores de turismo, particularmente os jovens, trabalhadores e idosos,

fortalecendo o turismo social no Brasil.

4.2. O projeto basico deve conter:

4.2.1. Objeto: deve estar em consonancia com o Macroprograma 8: Apoio a

comercializagao.

4.2.2. Justificativa: deve contemplar o porqué da apresentacdo desse projeto, quem é o
publico alvo, os resultados mensuraveis esperados e a descricdo da estratégia a ser

realizada para alcancgar esses resultados.

4.2.3. Metas: Uma meta é um objetivo traduzido em termos quantitativos. Ex: Se o
objetivo é a producdo de material promocional, a meta seria producdao de 1000 folhetos,
200 camisetas, etc.

4.2.4. Periodo de vigéncia: no minimo 3 meses e no maximo 12 meses.

4.2.5. Regido de abrangéncia: indicar quais os municipios se beneficiardo com o

projeto.



4.2.6. Plano de trabalho detalhado: deve conter todos os itens necessarios para a
realizagdo do objeto e respectivos custos. Serdo aceitos como itens do plano de

trabalho:

- Fam Trip: Viagens de familiarizagdao com profissionais do setor do turismo;

- Press trip: Viagens de familiarizagdao com a imprensa;

- Participacdo em eventos do turismo (sdo aqueles tipicamente do setor e constituem-se
de trés modalidades: eventos intrinsecos ao turismo, eventos tematicos, e eventos de
apoio a comercializagdo);

- Producao de material promocional; e

- Outros tipos de estratégia de divulgacao

4.3. O projeto deve ser enviado em folha de papel formato A4 (21,0 x 29,7 cm), texto

cor preta, fontes Times New Roman ou Arial tamanho 12.

5. ENTREGA DO PROJETO

4.1. O projeto devera ser entregue no Ministério do Turismo, nos termos estabelecidos
nesta selecdo de projetos, protocolizados na Secretaria Nacional de Politicas de
Turismo, na sede do MTur, localizada na Esplanada dos Ministérios, Bloco U, 2° andar,
sala 231, CEP: 70.065-900, em Brasilia - DF, até as 18h do dia 30 de setembro de

2009, devendo a proposta ser apresentada em um Unico envelope contendo:

4.1.1. Formuldrio de inscricido devidamente preenchido. O formuldrio que esta

disponivel no sitio eletronico: www.turismo.gov.br.

4.1.2. Projeto Basico

4.1.3. Carta (s) de apoio do municipio, estado, empresarios, associacdes relacionadas

ao turismo, etc.

4.2. O envelope deve estar lacrado e rubricado no fecho, identificado como “Selecdo de
projetos de apoio a comercializagao”, especificando o nome do proponente e o objeto do

projeto.



6. PROCESSO DE SELECAO
Terao prioridade as propostas que contemplem:

a) regido de influéncia dos 65 destinos-indutores, definidos no PNT 2007-2010, de
acordo com o Programa de Regionalizacdo do Turismo; todavia ndo serdo excluidas
propostas que ndo sdo desta area de influéncia;

b) regido com o maior nimero de empresas turisticas no CADASTUR até 30 de
setembro de 2009.

e) maior valor de contrapartida financeira

f) Projeto basico com melhor apresentacdo e defesa das atividades propostas e dos
resultados esperados.

7. DIVULGAGCAO DOS RESULTADOS

7.1- O resultado dessa selecdo de projetos sera divulgado até o dia 30 de outubro de

2009 no site do Ministério do Turismo, www.turismo.gov.br.

7.2. As propostas selecionadas deverdo ser inseridas no SICONV e adequadas sob a
orientacdo da equipe técnica da CGEV, a qual compete a anadlise da adequacgdo das

propostas, para celebracdao de Convénio com o Mtur.

8. DISPOSICGES FINAIS

8.1. O critério para avaliacdo das propostas € de natureza técnica, com base na decisao
discricionaria da equipe técnica da CGEV, que devem avaliar, além do alinhamento as
politicas publicas de turismo e dos aspectos formais e legais, a relevancia da tematica

no contexto das politicas de turismo.

8.2. As propostas selecionadas deverao ser inseridas no SICONV em um prazo de 15
dias a partir da divulgacao do resultado e adequadas sob a orientacdo da equipe técnica

da CGEV, a qual compete a analise, adequagado e aprovagao das propostas.

8.3. Caso a equipe técnica considere que a proposta selecionada, inserida no Siconv,
ndo esteja adequada até o dia 30 de novembro de 2009, ndo sera celebrado o

respectivo Convénio com o MTur.



